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V roce 2009 jsme na Univerzité Palackého v Olomouci privitali Martina
Cikanka, autora novinky Kreativni primysly - prilezitost pro novou ekonomiku.
Cilem bylo seznamit studenty s pojmem Kkulturni a kreativni primysly (KKP),
s pojmem, jenz k nam uz delsi dobu ,prosakoval“ ze zdpadoevropského kontextu.
Potieba definice pojmu byla jiz tenkrat zfejma: s postupujici computerizaci mno-
ha pramyslovych a tvircich odvétvi, se vzristajici roli estetickych kritérii coby
zakladni, ne jiz pridané, obchodni hodnoty, s masivnim nastupem marketingu
a PR jakozto novodobych driveri kompetitivnosti snad vSech myslitelnych
trznich komodit, sluzeb, politického zapoleni stoupala i hodnota a ekonomicky
impakt tvirci sféry. Pokud jsme k témto fenoméntm ptiradili i vrcholici vza-
jemné soupeieni turistickych destinaci nabizejicich nespocet kulturnich a zabav-
nich moZnosti, bylo evidentni, Ze se cela vrstva kreativni a kulturni ¢innosti stava
nedilnou soucasti nové modernity spojené s globalizaci, digitalizaci, robotizaci
a dal$imi spolecenskymi a technologickymi jevy.

Mnoha mésta v Ceské republice sice se zpozdénim, ale ptece jen tyto trendy
zachytila a dala jim prostor k riistu, postavila na nich svoji image. Z duelu Ostravy
a Plzné o mésto evropské kultury vzesla v tomto ohledu vitézné obé centra, Brno
pak vsadilo na podporu IT, architektury a dalsich kreativnich odvétvi, jez se pro-
ménuje ve velké kreativni centrum v rozlehlé budové byvalé kadznice.

Zlin vyuzil svych prirozenych témat, mezi néz patii film, architektura a design,
a nastolil agendu kreativnich primysli prostiednictvim vzniku kreativniho
klastru.

Praha, coby metropole mnoha kreativnich odvétvi a internacionalizované velko-
mésto, vtélila koncept se zkratkou KKP do mnoha dil¢ich aktivit, aby pred nedav-
nem mimo jiné zalozila klastr sidlici v samém srdci mésta.

A které z tuzemskych mést napliuje predpoklady pro kulturné kreativni
centrum snad nejlépe? Podle nazoru autord nasi publikace: Olomouc. Spojeni
turisticky atraktivniho historického jadra, univerzitniho kampusu, studijnich
programl orientovanych na fadu oborlG zahrnutych do Kkreativnich odvét-
vi, snadna dopravni dostupnost i centralni umisténi mezi stfedni a vychodni
Evropou, tradice lidovych remesel a dynamika zdejsiho kulturniho vyziti, to vSe
jsou idedlni charakteristiky pro rozvoj vytyceného segmentu. Navic v dobé, kdy
Olomouc hleda svou novou tvar a image, se spojeni s tviir¢im a inspirativnim
potencidlem piimo nabizi.

U pocatkl snahy o zmapovani potencialu KKP v olomoucké aglomeraci stalo usili
nékolika jednotlivcli upozornit na vzristajici roli segmentu v zdpadoevropskych
aglomeracich a na jeho domnélou, nyni jiz verifikovanou, ekonomickou mohut-
nost v nasi lokalité, ktera dnes dava praci tisicim podnikateli a zaméstnanct
a nabizi doposud netusené moznosti. Spolu s kvalitnim a rozsahlym servisem
zdejsich kulturnich instituci (muzea, divadla, filmové a divadelni festivaly), ideou
prestizniho evropského centra (SEFO) a rapidné vzristajici drovni gastrono-
mickych a hotelovych sluzeb muze byt Olomouc vbrzku obdobou $panélského
Bilbaa, které z prestize svého zasadniho kulturniho pocinu ¢erpa znacnou cast
své prosperity. K prvnim signaliim, Ze se Olomouc vydava na jinde jiz vyty¢enou
trajektorii, jsou naptiklad rostouci coworkingy ¢i plany na nova galerijni centra.
Z iniciativy Jana Zirka, v realizaci Radka Pala$¢aka a s podporou Institutu umé-
ni se na Univerzité Palackého zrodil roku 2015 projekt mapovani, a to rovnou
nejmodernéjsi metodou, ktera zaroven prinesla kvalitativni vyzkum a komunitni
setkavani hlavnich hracia tvardéi sféry. Tento krok byl nasledovan dal$im, smé-
fovanym do akademickych kruhd. Idea uplatnéné v ramci rozvojovych projektt



sledovala kapacity a potencialy 14 vefejnych vysokych skol v oblasti KKP. Diky
Radkovi Palasc¢akovi vznikla rovnéz znacka Kreativni Olomouc, o jejiz naplni
jesté rozhodne cas.

Zjisténi obou zminénych mapovani pfitom zaznivaji varovné. Ohromnym
tempem se oteviraji brany spojené s priimyslem 4.0, digitalizaci, dalsi vinou glo-
balizace, ale i s decentralizaci ekonomicky prinosného déni. Ta sidla a lokality,
jeZ budou na prichod novych trendt, do zna¢né miry se prekryvajicich s KKP,
pripravena, budou mit zasadni komparativni vyhodu, zatimco ta, kterd se
spolehnou na nejtradi¢néjsi formy primyslové vyroby a sluZeb bez patricné
modernizace, mohou brzy prijit zkratka. Retézec tspéchu je pritom dlouhy
apropojeny.Zacindvyukounazakladnichastiednichskolach, pokracujeaktualizaci
programi vysokych Skol, vede skrze predavani know-how mezi aktudlnimi
aktéry a verejnosti, musi byt ale predevSim provazan se zajmy a strategiemi
radnice a politické reprezentace. Vyuzije-li nabizejici se kapital, nastavi-li reten¢ni
mechanismy pro talenty odchazejici do velkych center, zdGrazni-li své priority,
uchopi-li KKP rétoricky a pozitivnim politickym gestem, nemusi analyzy autorského
okruhu této publikace zlstat jen na papiie. K vysoké piidané hodnoté kreativni prace
1ze pripocist i minimalni naklady na zazemi, mozZnost regionalni dislokace i nizkou
zatéz pro zZivotni prostiedi.

Denné poslouchame hosty, zavitavsi do Olomouce, jak je nadherna, obménujici
se, neCekané moderni. Jak se v naSem mésté skvéle Zije. Denné slySime pribéhy
téch, ktefi se navratili z Prahy, Londyna, New Yorku a buduji zde sviij byznys,
v jehoZ pocatku je jeden laptop, rysovaci prkno ¢i krejcovska dilnicka. Pomozme,
prosim, spole¢né témto lidem, aby se Olomouc mohla diky jejich praci prezento-
vat v Silicon Valley nebo tfeba v Pekingu. Mnohdy staci velmi malo.

Petr Bilik

prorektor UP pro vnéjsi vztahy
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Pojem kulturni a kreativni pramysly ¢i odvétvi (KKP?) je ve verejné diskusi stle
novy. Proto je dilezité si jej pro potieby této studie pribliZit.

Vsechna odvétvi zahrnuta do konceptu KKP se opiraji o lidskou kreativitu,
dovednost a talent. Své kofeny maji v uméni a umélecké tvorbé. Prispivaji
k rozvoji spolecnosti, ekonomickému riistu a zaméstnanosti, zejména vyu-
zitim dusevniho vlastnictvi.

Vystupy ¢innosti kreativnich odvétvi obohacuji svou piidanou hodnotou ostatni
hospodaiska odvétvi a mohou byt zdrojem technologickych i netechnologickych
inovaci (kreativni a digitalni ekonomika). Vyznam odvétvi KKP pro hospodaistvi
sidel, jejich aglomeraci, regiont ¢i celych zemi v poslednich letech roste. Déje
se tak predev$im v diisledku ekonomickych a spolecenskych zmén spojenych
se vzrustajicim vyznamem informacnich a telekomunikacnich sluzeb, medialni
tvorby, ale i diky celosvétovému nardstu zdbavniho primyslu a cestovniho ruchu.
Koncept KKP upozoriiuje na to, Ze uméni, kulturu a kreativitu uz neni mozné
chépat jako nadstavbu hospodarské Cinnosti, ale jako jednu z jejich dileZzitych
soucasti. Podpora kreativnich odvétvi se proto stava ¢im dal dilezitéjsi soucasti
strategii mistniho ekonomického rozvoje.

Kulturni pramysly Kreativni pramysl

Scénicka umeéni Film a video Architektura
Vytvarné uméni Hudba Reklama
Kulturni a umélecké vzdélavani Televize a rozhlas Design

Pamatky, muzea a galerie Knihy a tisk

Knihovny a archivy Informacni technologie a videohry

Remesla

Koncept KKP zahrnuje jak vefejné podporované neziskové aktivity realizované
vefejnymi (piispévkovymi) a neziskovymi organizacemi a dalSimi subjekty, tak
aktivity trzni (ziskové) realizované soukromymi firmami. Vedle vefejného, nezis-
kového a soukromého sektoru hraje v kulturné-kreativnim ekosystému dtilezi-
tou roli také sektor vzdélavaci a vyzkumny.

Odveétvi, kterd patfi do KKP, se vzadjemné dopliiuji, prolinaji a na sebe navazu-
ji. Film potrebuje hudbu, scénickd uméni architekturu, reklama grafiky, filmate
a televizi. Soukromé i verejné galerie, auk¢ni siné i vzdélavaci instituce jsou rov-
nocennymi aktéry infrastruktury vytvarného uméni apod.

Kulturni

hodnoty I kreativita
Kkulturni
a kreativni
PR hospodaisky
~ rist

ekonomické
a socialni
dopady

o~ zameéstnanost

1 Nékdy také KKO,
pripadné K+K primysly.

Tab. 1:
Trojsektorovd
tabulka odvétvi
(zdroj: Institut umeni
- Divadelnt ustav)

2 7 téchto dtivodi neni
hranice mezi nékterymi
odvétvimi ostra.

Rada subjektii ptisobi

v nékolika odvétvich
zaroven. Néktera
odvétvi jsou na sebe

v mnoha ohledech

tak tésné navazana, Ze je
slozité a Casto i zbytecné
mezi nimi stanovovat
presnou hranici.

Obr. 1:

Vyznam

kulturnich

a kreativnich
priumysiti

(zdroj: Institut ument
- Divadelni tstav)



3 Znalost souc¢asného
stavu vSech segmenti
KKP povaZujeme za
klicovou pro navrzeni
smysluplné strategie
rozvoje KKP. Subjekty

a pracovnici KKP se
Casto potykaji s fadou
problémi - s nedostup-
nosti vhodnych prostor
pro vykonavani ¢innosti,
neznalosti marketin-
govych nastroji nebo
nedostatkem lidskych
zdrojt. Mapovani mize
pomoci pochopit potie-
by jednotlivych odvétvi
a navrhnout opatreni

k jejich reseni.

Mapovani KKP a jeho cile

Hlavnim cilem mapovani KKP na Olomoucku je zjistit aktualni stav, strukturu
a dynamiku odvétvi KKP na daném uzemi (data odpovidaji stavu v roce 2016).
Je zfejmé, Ze urcita odvétvi jsou silnéjsi a vyznamnéjsi a Ze dynamika a potieby
kazdého z nich jsou odlisné. Ziskané poznatky mohou sehrat dilezitou roli p¥i
navrhu podpiirnych opatieni pro odvétvi KKP a vyznamné prispét k vytvareni
mistnich a regionalnich strategii rozvoje. Usilovali jsme o vytvoreni takové infor-
macni baze, jejiz vystupy bude mozné zohlednit v aktualizaci Strategického planu
rozvoje meésta Olomouce pripravovaném v roce 20177

Pojem mapovani neni pouzivan ve smyslu techniky vyroby map, ale v Sir§im vy-
znamu jako analyza jevil na urcitém uzemi. Soucasti této studie je také kartogra-
fické zaznamenani nékterych charakteristik, které mapovacimu tymu pomohla
zajistit Katedra geoinformatiky Prirodovédecké fakulty UP.

Sledovanym tizemim se pro ucely této studie rozumi piredevsim oblast statutar-
niho mésta Olomouce. V pripravné fazi projektu a pri tvorbé planu Setreni vsak
vyslo najevo, Ze mnozstvi subjektd, které vyvijeji (ekonomickou) aktivitu na tize-
mi krajského mésta, ma sidlo za jeho hranicemi. Z tohoto diivodu jsme sledované

uzemi rozsirili na oblast olomouckého okresu s cilem zmapovat i ty subjekty, jez
sidli mimo mésto, ale vykazuji na néj silnou vazbu.

Studie mapovani KKP se snazi odpovédét na nasledujici
otazky:

e Jaka je skutecna sila jednotlivych kulturnich a kreativnich odvétvi na Olo-
moucku?

¢ Kolik subjektt, firem, Zivnostnik, neziskovych, prispévkovych a dalsich or-
ganizaci v nich aktivné plisobi?

¢ Kolik osob je v téchto odvétvich ¢innych?

¢ Jaka je ekonomicka sila téchto odvétvi mérena jejich obratem?

¢ Jakjsou subjekty v okrese / ve statutirnim meésté Olomouci geograficky roz-
mistény?

¢ Jenabidka vzdélavani v dovednostech, jez odvétvi KKP na Olomoucku potie-
buji, dostatecna?

e Jak funguje spoluprace s organy verejné spravy ¢i Skolami?

¢ Co limituje dalsi rozvoj odvétvi? Co konkrétné pottrebuji pro svij dalsi rozvoj?

Odpovédi na vysSe uvedené otazky hleda studie souhrnné pro celou oblast KKP
na Olomoucku (kapitola Kulturni a kreativni odvétvi na Olomoucku, str. 13-18),
ale také samostatné pro kazdé odvétvi (str. 19-89). Kapitoly maji vzdy obdobnou
skladbu: popis odvétvi, popis struktury a kvantitativnich ukazatelt (pocet
aktivnich subjektd, zaméstnanost, obrat) a popis klicovych zjiSténi a trendi
v odvétvi. Spolu s hlavnimi produkty je soucasti kapitoly také stru¢ny sumar
zjisténi a tipt pro rozvoj odvétvi.

Mapovani ma ambici ovlivnit méstské, krajské a ¢astecné i narodni strategie, kte-
ré mohou prispét k ekonomickému a socidlnimu rozvoji prostrednictvim pod-
pory kulturnich a kreativnich odvétvi. Zavéry mapovani mohou zménit podobu
predevsim téchto politik:

e strategie mistniho ekonomického rozvoje
e strategie méstského marketingu



e revitalizace méstskych ¢asti

e podpora cestovniho ruchu

e rozvoj klastrt odvétvi

e inovacni strategie

e strategie konkurenceschopnosti a podpory podnikani
e  kulturni strategie

e kulturni vyména a spoluprace

e ochrana kulturniho dédictvi

Metodika mapovani KKP

Aktivity mapovani KKP na Olomoucku se Fidily certifikovanou metodikou Minis-
terstva kultury CR*. V souladu s ni byly rozdéleny do sedmi etap:

vytvoreni seznamu subjektl

ovéreni (verifikace) seznamu
zjisStovani potteb odvétvi na seminarich
dotaznikové Setieni

doplikové metody

kvantitativni analyza

kvalitativni analyza

N UL W e

Na vysledky mapovani maji klicovy vliv predev§im pribézna verifikace sezna-
mu subjektd, organizace seminaii pro jednotliva odvétvi a ndvazné dotazniko-
vé Setieni (etapy 2-4)°. Vyzkum uskutecnila Univerzita Palackého v Olomouci®
(UP) pod metodickym vedenim odbornikt z prazského Institutu uméni - Diva-
delniho ustavu a za vyznamné podpory oddéleni hospodarského rozvoje Magis-
tratu mésta Olomouce.

V prvni etapé byly verifikovany udaje o vSech subjektech kulturnich a kreativnich
pramysli ze seznamu pfipraveného pro sledovanou oblast z databaze Albertina’.
Subjekty byly vybrany na zakladé prevazujici ¢innosti podle klasifikace CZ- NACE
(¢innost podilejici se nadpolovi¢ni vétSinou na obratu firmy, resp. ¢innosti v pri-
padé neziskovych ¢i vefejnych subjektil). Takto vznikla primarni databaze sub-
jekti s celkem 4374 polozkami.

Kody CZ-NACE (tedy prislusnost k urc¢itému ekonomickému odvétvi) jsou obecné
definovany a Casto se pod nimi skryvaji subjekty, které s odvétvim nemaji mno-
ho spole¢ného. Vzhledem k této ,chybovosti“ vefejnych rejstiikii musela byt vy-
znamna &ast subjekti vygenerovanych z databaze ze $etfeni vyloucena. Casto se
jednalo o subjekty, které jiz nebyly aktivni nebo v daném odvétvi nevykazovaly
zadnou ¢innost.

V priibéhu realizace byla studie naopak doplnéna o dalSich 462 subjektd, jez
v dostupnych databazich pod patri¢nymi kédy nefigurovaly. Na zakladé vlastniho
vyhledavani je do seznamu doplnili ¢lenové mapovaciho tymu. K ovérovani se-
znamu subjektd, jeho ¢isténi i dopliiovani dochazelo nepietrzité po celou dobu
projektu.

Mimoradné postaveni mezi etapami mapovani ma organizace seminart pro jed-
notliva odvétvi. Jejich vystupy jsou klicovou soucasti kvalitativnich zjisténi ma-
povani KKP. V Olomouci se uskutec¢nilo deset seminaii, kazdého z nich se ztcast-
nila peclivé vybrana skupina reprezentantii daného segmentu. Zastoupeny byly
vZdy velké i malé subjekty, subjekty z Olomouce i Sirs§iho okoli. Diraz byl Kkla-
den také na vékovou skladbu i na genderovou vyvazenost Ucastnikd. Seminate,

*Metodika mapovani
kulturnich a kreativnich
primysld na lokalni

a regionalni trovni CR
autord Pavla Bednare,
Markéty Dubové, Marce-
la Krause, Petra Navrata
a Evy Zakové, Institut
uméni - Divadelni Gstav
2016; viz http://www.
idu.cz/cs/metodika-ma-
povani-kulturnich-a-kre-
ativnich-prumysl-2.

5 BliZe viz http://www.
kreativniolomouc.cz/
mapovani-krok-za-krokem/.

¢ Tym tvorili zaméstnan-
ci UP, osloveni experti

z vybranych odvétvi

a vybrani studenti UP.

7 Databaze nabizi ucele-
ny piehled komercnich,
neziskovych a vefejnych
subjekti z verejné
dostupnych zdrojt,

tj. Ceského statistického
uradu a Ministerstva
financi Ceské republiky.



8Vice viz
http://www.
kreativniolomouc.cz/
seminare/.

Obr. 2:
Uvodn{ stranka
dotazniku

9 Vice viz
Tab. 1 na str. 8

jichz se ztcastnilo vice nez dvé sté zastupct odvétvi, se setkaly s velkym zdjmem
a ohlasem, ale také vzbudily oc¢ekavani ve smyslu dalsiho pokracovani projektu,
jeho praktickych vystupt a pripravovanych opatieni.?

Kvalitativni informace ziskané v seminarich predstavuji klicovou soucast vystu-
pt studie. Nasledné dotaznikové Setfeni umoznilo ovérit nékteré zavéry a dopl-
nit je o informace od téch subjektd, které se seminaid nemohly ztGcéastnit. Vznikl
tak komplexni obraz situace, v niz se jednotlivci, firmy a dalsi organizace aktivni
v kreativnich odvétvich na Olomoucku nachazeji.

Mapovani kulturnich a kreativnich pramyslii na Olomoucku:
screening subjektu
o [ |

Uvedte, prosim, jméno subjektu, ktery zastupujete (firma, fyzicka osoba, sdruZeni, umélecky soubor
3

-
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kreativni alomouc :
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Vymezeni mapovanych odvétvi

Vymezeni odvétvi, ktera spadaji do kulturnich a kreativnich primyslg, je kompli-
kované a presahuje ucely této publikace. V zasadé vsak vychazi z trojsektorové
tabulky®. Oproti vymezeni v této tabulce jsme vSak v ramci mapovaného tzemi
Olomoucka ucinili tyto zmény:

e Odvétvi Pamdtky a muzea a Knihovny a archivy jsme sloucili do jednoho pod
nazvem Kulturni dédictvi. Galerie - kviili jejich silné vazbé na lokalni vytvar-
niky - jsme posuzovali jako soucasti odvétvi Vytvarné umeéni, do néhoz jsme
v souladu s metodikou zaradili i fotografické ¢innosti.

¢ Remeslajsme neanalyzovali detailng, k diivodim vice na str. 81 v kapitole Design.

e Informacni technologie a videohry jsme nahradili odvétvim Vyvoj softwaru.
Aktudlni stav tohoto odvétvi jsme chtéli Setfit jednak z divodu blizkosti Brna
(vyznamné republikové IT centrum), jednak z diivodu anticipovaného roz-
vojového potencialu odvétvi pro dalsi smérovani a ekonomiku mésta. V této
kapitole jsme zkoumali vyhradné subjekty s vysokym podilem vyvoje vlast-
nich softwarovych reseni.

e Zdivodu vyrazného piekryvu jsme sloucili odvétvi Televize a rozhlas a Film
a video.

e Vsektoru kreativnich primysli jsme odvétvi Odévnictvi a médni design (ob-
vykle mapovano jako soucast odvétvi Design) z diivodu vyrazné historické
tradice odévnického primyslu ve mésté a regionu - byt jeho dilezita cast
spada na tizemi Prostéjova, tedy mimo sledované tizemi - posuzovali zvIast.
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Pocet subjektii a jejich geografické rozmisténi

Z vysledkl kvantitativniho mapovani KKP vyplyva, Ze na Olomoucku je mozné
mezi kulturni a kreativni odvétvi zahrnout celkem 1211 ekonomicky aktivnich
subjektd. Podil jednotlivych odvétvi na celkovém obrazu KKP je velmi odlisny,
a to jak do poctu subjektd, tak i do poctu zameéstnanct a obratu odvétvi.

294 298
298  Kulturni sektor
619  Kulturni pramysly
294  Kreativni primysly
619

Prehled o rozmisténi subjektti KKP ve statutarnim mésté Olomouci / na celém
mapovaném uzemi (okresu) je v podobé specidlnich map k dispozici jako priloha
studie na konci této publikace.

Mapy poukazuji na dvé zasadni zjisténi. Drtiva vétSina aktivnich subjektt KKP
funguje v krajském meésteé Ci jeho bezprostredni blizkosti. Jak ukazuje jejich roz-
misténi na cenové mapé mésta, subjekty KKP maji vyraznou tendenci soustiedit
se do méstského centra, pripadné si vybiraji oblasti ve mésté s vyssi cenovou hla-
dinou a arovni sluzeb. Vyraznéjsi stopu KKP lze nalézt i ve vétSich sidlech, jakymi
jsou Litovel, Sternberk ¢ Unicov.
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Nejsilnéjsim odvétvim z hlediska poctu subjekti je Literatura, knihy a tisk s 302
subjekty, nasledovand odvétvimi Vyvoj softwaru (130) Vytvarné umeni (123)
a Hudba (120). Pocet subjektd ve jmenovanych odvétvich s vyjimkou odvétvi Vy-
voj softwaru je ovlivnéno vysokym poctem podnikajicich prekladatelt (literatura),
fotografii (vytvarné uméni) a malych kapel bez pravni subjektivity (hudba). Z to-
hoto diivodu Ize k nejsilnéj$im a nejvlivnéjsim odvétvim v Olomouci radit spiSe nez
zastupce hudebniho primyslu a vytvarné scény odvétvi Architektura ¢i Kulturni

dédictvi. Detailnéjsi rozbor struktury subjektd nabizi nasledujici kapitoly.

DuleZité je rovnéz hledisko pravni formy. U subjektti KKP vyrazné prevaZzuje sou-
kroma forma podnikéani. Nejvice subjekti plisobi jako podnikajici fyzické osoby
(735), druhou nejcastéjsi formou jsou spolecnosti s ru¢enim omezenym (230).
Kromé spolkil (47) maji vyznamné zastoupeni prispévkové organizace (23).

110 12
47 43 230 12 Akciova spoleénost
3 230 Spolecnost s ru¢enim omezenym
23 3 Vefejna obchodni spoleénost
41 3 735  Podnikajici fyzickad osoba tuzemska

41  Vefejnopravni instituce
23  Prispévkova organizace
3  Druzstvo

47 Spolek
4 Ustav(o.p.s.)
735 3 Organizaéni slozka statu
110 Jina

Ve vysledcich mapovani je vyrazné zastoupena UP, ktera je napric odvétvimi KKP
aktivni diky mnoha rozmanitym organiza¢nim soucastem, projektiim ¢i porada-
nym akcim. PfestoZe se jedna o jeden subjekt, cetnost jeho aktivit je natolik vyso-
ka a riznoroda'’, Zze nebylo mozné postupovat jako u jinych subjektd, které svymi
aktivitami zasahuji do vice kreativnich odvétvi. V téchto hrani¢nich pripadech
mapovaci tym vzdy urcil prevazujici odvétvi, v jehoz ramci byl subjekt dale posu-
zovan a ve vystupech a statistikach se objevuje jen jednou. V ptipadé UP to vSak
z uvedenych divodi nebylo mozné a UP v riznych formach a podobach objevuje
jako aktivni subjekt pfevazné vétSiny odvétvi KKP na Olomoucku.

Zaméstnanost v odvétvich KKP

Na celkové zaméstnanosti v odvétvich KKP (5175) ma nejsilnéjsi podil odvét-
vi Vyvoj softwaru s 1242 zaméstnanci nasledované odvétvimi Literatura, knihy
a tisk (1005) a Kulturni dédictvi (562) - tieti misto tohoto odvétvi souvisi mimo
jiné s postavenim Olomouce jako druhé nejvétsi pamatkové rezervace.

Zajimavou kategorii predstavuje zaméstnanost v odvétvi Hudba. 1 kdyZ je pocet
osob zaméstnanych v tomto odvétvi odhadovan na 185, dalsich priblizné 400
osob na Olomoucku vykazuje ¢innost v ramci svych zajmovych aktivit (¢lenové
mistnich hudebnich skupin, pro néz hudba nepiedstavuje pravidelny zdroj pri-
jmu). Tento pocet aktivnich jedinct, byt nema vliv na celkovou zaméstnanost
v odvétvi, je nutné brat v potaz, napiiklad v kontextu zvazovanych podpirnych
opatreni. Sila odvétvi nemusi byt kvantitativnimi ukazateli, jakymi jsou obrat
a zaméstnanost, charakterizovana vzdy zcela dostate¢né.



0 400 800 1200 1600 5175 Graf4,-
Pocet zaméstnancti
_— KKP na Olomoucku
dle odvétvi

Scénickd uméni

Vytvarné uméni
Umélecké vzdélavani
Kulturni dédictvi

TV a rozhlas | Film a video
Hudba

Literatura, knihy a tisk
Vyvoj softwaru
Architektura

Design

Odévnictvi a médni design

Reklama 368

0 400 800 1200 1600

POCET ZAMESTNANCU

V kontextu struktury zameéstnanosti je tfeba zdlraznit, Ze u prevazné vétsiny ak-
tivnich subjektl napti¢ odvétvimi KKP se jedna o jednotlivce bez dal$ich zamést-
nancd, pripadné o mikropodniky s dvéma az péti zaméstnanci. Tuto skute¢nost je
nutné zohlediovat pti dalSich aktivitach smérujicich k podpote KKP ¢i vytvareni
podminek pro jejich dalsi rozvoj.
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Obrat KKP na Olomoucku

Celkovy roc¢ni obrat kulturnich a kreativnich primysli na Olomoucku je od-
hadovan na 4,7 mld. korun. I u této charakteristiky je mozZné sledovat znac-
nou nevyrovnanost mezi jednotlivymi odvétvimi. Dominantnim odvétvim,
stejné jako v pripadé zaméstnanosti, je Vyvoj softwaru s obratem presahujicim
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1,6 mld. korun. Tato ¢astka predstavuje vice nez tretinu celkového obratu vSech
subjekti KKP na Olomoucku.
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Vysoké hodnoty obratu kopiruji zaméstnanost v jednotlivych odvétvich. Pro-
to nepiekvapi, Ze druhym nejsilnéjSim segmentem je Literatura, knihy a tisk
(1,3 mld.), ktery se znacnym odstupem nasleduje Kulturni dédictvi (332 mil.),
Reklama (284 mil.) a Architektura (226 mil.).
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OBRAT V KORUNACH

Predstavené obecné vystupy mapovani KKP na Olomoucku jsou podrobnéji
rozpracovany v jednotlivych kapitolach. Ty se zaméruji na kazdé odvétvi zvlast
a umoznuji hlubsi vhled do dané problematiky. Vérime, Ze pro vas, ¢tenare, mo-
hou byt uvedené informace zajimavé a uzitecné - o to nam béhem mapovani slo
predevsim.
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Oblast scénickych uméni zahrnuje produkci divadelnich, opernich i tanecnich
predstaveni, véetné podptrnych ¢innosti (prondjem jevistni techniky ¢i provoz
kulturnich zafizeni). Odvétvi sestava jak ze subjektl zavislych na verejné podpo-
f'e, tak ze subjektl fungujicich na principu finan¢ni sobéstacnosti.

Struktura odvétvi a kvantitativni ukazatele

V Ceské republice existuje husta sféra piispévkovych organizaci. Ty také v olo-
mouckém okrese tvoii pateini systém pro kulturni vyziti obyvatel. Mistni obce
jsou zrizovateli Moravského divadla Olomouc (MDO), Méstského kulturniho za-
fizeni Unitov, Méstského klubu Litovel, Méstského kulturniho zafizeni Sternberk
¢i Muzea uméni Olomouc (MUO). Tyto subjekty jsou na zrizovateli, jenz je zaro-
ven majoritnim finanénim podporovatelem, vyraznym zptsobem zavislé.

Na zacatku 90. let zacaly vznikat nové subjekty zaloZené na ptidorysu jiné pravni
formy: obcanska sdruzeni, obecné prospésné spolecnosti, spolky ¢i spole¢nosti
s ru¢enim omezenym. Umoziiuji volnéjsi zptisob fungovani a oslovuji tu ¢ast pub-
lika, kterou ,oficialni scény” nejsou schopny uspokojit. Vznikla také fada soukro-
mych subjektd, které zajistuji technickou podporu pti poradani kulturnich akci.
Oblast scénickych uméni navazuje na oblast uméleckého vzdélavani: v regionu
existuje pestré spektrum zakladnich umeéleckych skol i moznosti neformalniho
vzdélavani, jez zajistuji spolky a soukromé i umeélecké subjekty.

MDO je jednim z nejvétSich zaméstnavatelil v oblasti KKP na Olomoucku (250
osob). Disponuje stalou scénou a tifemi soubory - opernim, baletnim a ¢inoher-
nim. Divadlo je z 20 procent sobéstacné, méstskou dotaci v roce 2016 Cerpa ve
vys$i 104 mil. korun. Tato suma predstavuje zhruba 60 procent prostredki vy-
nalozenych statutdrnim méstem Olomouc na kulturu. Pfestoze znacCnou cast
navstévniki divadla tvoii také neolomoucti divaci, je vySe dotace Olomouckého
kraje i Ministerstva kultury CR v porovnani s vy3i celkového rozpoétu minimalni.
Divadlo pravidelné hostuje na scéné Divadla hudby (MUOQ). Uvadi zde své komor-
ni ¢inoherni tituly, ¢imz z¢asti resi absenci vlastni komorni scény.
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Béhem poslednich 10 let vznikla v Olomouci nova divadla, ktera zasahuji odlisné
divacké spektrum.

Divadlo Tramtarie oslovuje déti, mladez i dospélé a usiluje o vyvazenou drama-
turgickou skladbu, diky niZ ma vynikajici navstévnost.

Divadlo na cucky reprezentuje alternativni divadelni proud s presahem do komunit-
nich a socidlnich projektl. Uvadi ¢eské i zahrani¢ni hostujici umélce.

Divadlo na Santovce, nejmladsi olomoucka scéna, uvadi hostujici komeréni predstaventi.
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Zabavni typ produkci, v nichZ vystupuji znadmé tvare, uvadéji také Kino Metropol,
agentura Arks Plus (napt. pfedstaveni na hradé ve Sternberku) ¢ Agentura Gong
(predstaveni v Reduté). Hostujici soubory zvou také kulturni domy ve Sternber-
ku, Unicové, Litovli a také Divadlo hudby - soucast MUO.

Nejvyznamnéjsi akci na poli scénickych uméni v regionu je mezinarodni festival
Divadelni Flora. Reprezentuje $pi¢kova divadelni i tane¢ni predstaveni z CR i ze
zahranici, ktera zajimaji divaky také z jinych ¢asti kraje i republiky. B€hem své
dvacetileté historie si festival vybudoval renomé respektované stiedoevropské
kulturni udalosti.

Vyznamnou roli v regiondlnim kontextu hraje také existence subjektl pilisobi-
cich v hrani¢nich uméleckych oborech jako je Ensemble Damian (soudoba hudba
i barokni opera, Olomoucké barokni slavnosti) ¢i Cirkus LeVitare (novy cirkus).
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Sektor scénickych uméni se vyrazné prolina s oblasti uméleckého vzdélavani. Vy-
uziva ndvaznosti na pestré spektrum zakladnich uméleckych Skol, dochazi k pro-
linani divadelni teorie a praxe (navaznost na Katedru divadelnich a filmovych
studii Filozofické fakulty UP), nezastupitelnou roli maji Baletni studio a Hudebné
dramatické studio pii MDO, Sdruzeni D, Slovansky tyatr anebo vzdélavaci akti-
vity realizované kulturnimi aktéry (tvorivé dilny a kurzy v Divadle na cucky aj.).
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Oblast scénickych uméni je dilezita z hlediska vytvareni infrastruktury pro kona-
ni kulturnich akci stejné jako akci mimo oblast KKP (kulturni zarizeni slouzi také
k pronajmu za tGcelem konani konferenci, seminard, plest aj.). Divadla zaméstna-
vaji umélce, kteti ziskavaji uplatnéni v dalsich profesich a jsou platni i v piipadech,
kdy do regionu pftijizdéji filmari ¢i reklamni spolecnosti. Festivaly privadéji nové
publikum a pomahaji prezentaci regionu. Siroké zacileni kulturnich aktivit prispiva
k prevenci a potirani negativnich socialnich jevl a poskytuje moznosti aktivniho
traveni volného ¢asu (divactvi i dobrovolnictvi).

Klicova zjisténi a trendy v odvétvi

K jednomu z klicovych zavéria patti specifické vnimani kultury verejnosti. Ta si
neuvédomuje finan¢ni naroc¢nost kulturnich akci a neni zvykla platit za kvalit-
ni umélecké produkce vyssi vstupné. Aktéri odvétvi vnimaji negativné mnozstvi
kulturnich akci s volnym vstupem, nebot vedou k cenové devalvaci vstupenek.
Za klicovou proto povazuji vychovu k divactvi jiz od utlého véku, aby byl divak
motivovany, zorientovany a védél, cemu a proc¢ chce vénovat pozornost. V tomto
sméru hraje duileZitou roli aktivita kulturné-vzdélavacich instituci, spoluprace
se Skolami a alespon zakladni orientace pedagogl v tom, na co a kam déti za
uménim brat. Zddanym ptredpokladem je metodické vedeni ZS a SS ke spolupraci
s kulturnimi institucemi podporovanymi nebo zfizovanymi mésty.

[ see——.)

Aktivni subjekty chtéji spolupracovat na tvorbé kulturni politiky, ktera vymezi
vyznam kultury pro statutarni mésto Olomouc, piipadné Sirsi uzemi, a ramco-
vé definuje vztah mezi ,oficidlni” a ,neoficialni” scénou. Chtély by rovnéz oteviit
debatu o transformaci dotacnich schémat; citlivé vnimaji disproporci mezi pro-
stfedky vynaloZenymi na kulturni aktivity ve prospéch prispévkovych organiza-
ci na jedné strané a ostatnich projekt podporovanych predevsim z grantovych
programt na strané druhé.

Obr. 3:

Intenzita vyskytu
subjekti v odvétvi
Scénicka uméni
(Olomouc)
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MDO by dle predstaviteli odvétvi mélo byt do budoucna méné zavislé na
ziizovateli, vy$si podil financovani jeho provozu by mél - vzhledem ke
skladbé publika - garantovat Olomoucky kraj & Ministerstvo kultury CR.
Kulturni instituce by privitaly moznost viceletého financovani, které by umozni-
lo planovat ve stfednédobém horizontu, a navySeni finan¢nich prostredku
rozdélovanych samospravami. Pozitivni vliv na jejich hospodareni by mélo
také zavedeni pujcek ze strany municipalit pfi realizaci projektl podpotenych
z evropskych prostredkd.

Kulturni instituce v regionu postradaji existenci periodika ¢i platformy, jez by
slouzily k propagaci a reflexi kulturnich akci. Nyni existuji bud’ komer¢ni plat-
formy v navaznosti na soukromé weby a Casopisy, anebo nepriliS etablovany
kalendar akci na www.olomouc.eu. Propagace kulturnich akci je proto ndkladna
a Casové narocna. Aktéri by ocenili vétsi miru spoluprace s Informac¢nim centrem
meésta Olomouce (zfejmé by jej bylo nutné personalné posilit), piipadné také jas-
né dana pravidla spoluprace na propagaci kulturnich akci (jak vyuzivat propa-
gacni kanaly mésta - napt. CityLight Vitrine ¢i jiné inzertni plochy).

V oboru neexistuje jednotna platforma pro spolupraci a setkavani, presto se rada
zastupcl sektoru pravidelné vida, predevsim na kulturnich akcich. Potfebu ta-
kové platformy by mohly suplovat kulturni komise mésta a kraje, které by zajmy
kulturnich instituci konfrontovaly se zajmy a moznostmi municipalit. Tyto ko-
mise jsou v soucasné dobé sestavovany predevsim na zakladé stranického klice
s nedostate¢nym ddrazem na erudovanost v kulturnich odvétvich.

Ve mésté chybi stiedné velky, kvalitné vybaveny sal pro poradani kulturnich akci,
piipadné prostory pro neformalni tvorbu (napt. pro nejmladsi generaci) - tato
potieba se kromé scénickych umeéni tyka sirsitho spektra kulturnich odvétvi.

PROVOZ KULTURNICH DOMU

PUVODNI TVORBA (DIVADELN/, BALETNI, OPERN{ PREDSTAVENI,
TANECNI VYSTOUPENI, GALASHOW AJ.)

VZDELAVACI AKTIVITY (WORKSHOPY, SEMINARE, DRAMATICKE
KROUZKY, BESEDY)

PORADY PRO DETI

PREZENTACE HOSTUJICICH PREDSTAVENI

PRONAJMY TECHNIKY A VYBAVEN| PRO PORADANI KULTURNICH AKCI
STAVBA PODI|

Sumar zjisténi a tipt pro rozvoj odvétvi

e Husta sféra prispévkovych organizaci tvori pateini systém pro kulturni vyzi-
tf obyvatel na Olomoucku.

e MDO jejednim z nejvétSich zaméstnavateli v celé oblasti KKP na Olomoucku.

eV Olomouci vznikla nova divadla - oslovuji jiné spektrum publika neZ ,ofici-
alni scény”.

¢ Vnimani scénickych uméni v ocich verejnosti je specifické. Verejnost si neu-
védomuje finan¢ni naro¢nost kulturnich akci a neni zvykla platit za kvalitni
umeélecké produkce vyssi vstupné.

e Aktivni subjekty by rady participovaly na tvorbé kulturni politiky na sledo-
vaném Uzemi, kterd by mj. garantovala nezavislé a odborné kulturni komise
mésta a kraje a viceleté a transparentni financovan{ organizaci a kulturnich
projekti.



V regionu chybi platforma urcena ke kvalitni propagaci a reflexi kulturnich
akci. Subjekty by privitaly systémovou propagacni podporu kulturnich akti-
vit ze strany mésta.

Rozvoji umélecké tvorby a kulturni produkce ve mésté by prospélo vybudo-
vani stiedné velkého, kvalitné vybaveného salu.
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<« POCETSUBJEKTU: 123

<« ZAMESTNANOST: 136 OSOB
<« OBRAT: 33,3 MIL.KC




Oblast vytvarnych uméni sestava z tvorby vytvarniki a fotografickych ¢innosti.
Pro ucely mapovani KKP na Olomoucku jsme k oblasti pripojili také ¢innost gale-
rif vytvarného uméni a nezavislych kuratord. Cinnost muzei (véetné MUO) jsme
sledovali zvlast jako soucast kapitoly Kulturni dédictvi.

Struktura odvétvi a kvantitativni ukazatele

Vytvarna scéna reprezentuje ekonomicky marginalni segment. Tento fakt je dan
predevsim tim, Ze jednotlivi aktéfi jsou obvykle nezavislymi umélci, ktefi nemaji
dal$i zaméstnance a neprodukuji tak vyrazny obrat. V regionu jsme zaznamenali
123 aktivnich subjektli, zaméstnanost v dané oblasti ¢ini 136 pracovnich mist.
K ¢islu je nutné prihliZet s ohledem na to, Ze se Casto nejedna o plné pracovni
uvazky. Obrat oblasti vytvarného uméni ¢ini 33,3 mil. korun.
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POCET SUBJEKTU

Podobu soucasné vytvarné scény v Olomouci vyrazné ovlivnila existence predre-
volucni Galerie pod podloubim, v niZ se soustredil Zivot nezavislé vytvarné scény.
Pod vedenim Yvonny Bohacové zde vystavovali Ladislav Danék, Vladimir Havlik
¢i Miroslav Snajdr ml. Reprezentovali pfistup rozprostieny mezi minimalismem,
postmodernou a konceptuadlnim pojetim. Galerie jim umoznila konfrontaci se
star$i generaci tviirct, mezi néz patiili napt. Pavel Herynek, Jiti Zlebek, Ondiej
Michalek, Jiti Lindovsky, Jan Jemelka, Oldtich Sembera a Petr Jochmann. V po-
revolunim obdobi Yvonna Bohacova netspésné usilovala o vytvoreni fakulty
uméni v Olomouci.

Po roce 1989 vznikla v prostorach olomoucké radnice Galerie Caesar, a to na uni-
katnim druzstevnim principu: jejimi podilniky se stali predevsim clenové nové
ustanoveného Spolku olomouckych vytvarnikd. Konzervativnéjsi ptistup repre-
zentovala skupina Unie vytvarnych umélct Olomoucka, jeZ zacala provozovat Ga-
lerii G. Ta nyni funguje pod znackou Galerie mésta Olomouce na Dolnim ndmésti.
Soucasna vytvarna scéna se prezentuje také v Galerii Mona Lisa, Galerii Patro,
Galerii Andél ¢i Galerii Labyrint.

0 25 50 75 100 123
T
g <0,2 mil. 83 [
zZ
2 0,2-0,4 mil. 3
2 05-0,9 mil. 12
>
1-2,9 mil. 4
z mi
e 3-49mil. 11
)
0 25 50 75 100
POCET SUBJEKTU

Graf11:

Subjekty odvétvi
Vytvarné umeéni
dle kategorii poctu
zaméstnanci

Graf12:
Subjekty odvétvi
Vytvarné umeéni
dle kategorii
rocniho obratu
(v mil. K¢)



Graf13:

Pocet aktivnich
subjekti v odvétvi
Vytvarné umeéni dle
pravni formy

Béhem poslednich let se rozviji také scéna malych nezavislych galerii, které fun-
guji ve specifickych prostorach a ¢asto jen v provizornim nebo doasném rezimu.
Nezavislé galerie se jednou ro¢né prezentuji v ramci Akce XY - vystavy s pro-
chazkou, do niz se zapojuji Galerie XY (ex W7), Vitrina Deniska, Galerie Hrob,
Galerie Horka nebo Lomena galerie.

Vyznamnou soucasti odvétvi jsou fotografické ¢innosti. Scéna fotografie je v Olo-
mouci spojena s mezindrodné respektovanymi osobnostmi Jindficha Streita
a Mileny Valuskové. Jejich tvorba vyrazné ovlivnila generace mladych fotograft
(Valuskova vedla kurzy fotografie na ZUS M. Stibora Olomouc, Streit mj. pravidel-
né prezentuje prace svych studentd z Institutu tvirci fotografie v Opavé v MUO).
Tito tviirci v regionu pravidelné vystavuji.

Podstatnym kritériem pfi mapovani fotografickych c¢innosti na Olomoucku se stala
zasada, ze fotografovani musi byt pro subjekt hlavnim nebo podstatnym predmétem
Cinnosti. Pri verifika¢ni fazi mapovani jsme shledali, Ze fotografii ma jako jednu ze
svych doplitkovych ¢innosti registrovano vysoké mnozstvi zivnostnika. I pres prisné
sledované kritérium cini fotografové podstatnou ¢ast oblasti vytvarného uméni.

Vytvarné uméni je hluboko zakorenéno v oblasti uméleckého vzdélavani - stu-
denti jsou s nim konfrontovani na 7S, SS a zakladnich umeéleckych skolach, u sou-
kromych vzdélavacich subjektti a také na VS. Byt' se nepodatilo realizovat ideu
vytvoreni fakulty vytvarnych uméni v Olomouci, velkou roli v mistnim kontextu
sehrava existence Uméleckého centra UP, v némz sidli katedra vytvarné vychovy
a katedra déjin uméni. Jednotlivé obory jsou vSak relativné odpojené. V navaz-
nosti na fakulty, pod které spadaji (pedagogicka a filozoficka), se lisi akcentem
na pripravu budoucich pedagogli a teoretikli uméni. Vysokoskolské prostredi
v regionu neni nastaveno k produkovani vytvarnych umélct, ovSem fadé tviirct
poskytuje zazemi.

Oblast vytvarného uméni ma v oblasti KKP jedine¢nou pozici; ptispiva ke kultiva-
ci vkusu, estetickému vnimani, medialni gramotnosti a utvareni osobnosti. Slouzi
také jako forma relaxace ¢i terapie. Jedna se o oblast, ktera prirozené navazuje na
fadu dalsich kulturnich a kreativnich odvétvi.
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Klicova zjisténi a trendy v odvétvi

Mezi podstatna zjiSténi patii fakt, Ze v Olomouci zasadné chybi rozvinuty trh
s uménim. Mistni populace neni zvykla nakupovat vytvarné uméni, pripadni
zakaznici Casto nepochazeji z regionu. Deklarovana je také absence mecenast
a sbérateld. Jako slabou stranku odvétvi vnimame také absenci fakulty vytvar-



nych uméni, ktera by formovala podobu vytvarné scény a udrzela ve mésté mladé
vytvarniky. Existenci Uméleckého centra UP aktéfi chapou jako nevyuzitou prile-
Zitost - katedry v jednom objektu nespolupracuji a jsou malo propojeny s praxi.
Aktivity plnohodnotné umélecké fakulty by mohlo c¢aste¢né suplovat poradani
festivalu ¢i sympozia mezinarodniho rozsahu. Tuto roli nyni zastava tizce vypro-
filovany festival PAF'!. Své misto by v Olomouci nalezly i umélecké letni $koly.

V Olomouci schazi Kunsthalle, jez by umoznila prezentaci vytvarné tvorby a stala
se mistem setkavani vytvarné scény. Cinnost aktérd je nyni rozdrobena, nesou-
stredéna do jednoho mista - tento fakt je pravdépodobné pric¢inou nizkého poctu
spolupraci v podobé organizace festivall ¢i sympozii. Vzhledem k malému rozsa-
hu olomoucké vytvarné scény je vhodné uvazovat o takovém typu podpory, jenz
propoji vytvarniky s navaznymi kreativnimi odvétvimi. Prilezitost k podobnym
spolupracim by akceleroval vznik kreativniho centra v Olomouci.

AKktéri odvétvi by privitali systémovou podporu tvircich pobyti vytvarnych
umeélcti v Olomouci a regionu. Za nedostate¢nou povazuji rovnéz vlastni prezen-
taci, postradaji moznost o chystanych aktivitach vyraznéji informovat - vzhledem
k malé ekonomické sile odvétvi a ndkladnosti propagace by ocenili vstricnéjsi
pristup vefejné spravy, moznost vyuzivat komunikacni kanaly mésta, pripadné
vytvaret zcela nové platformy.

TVORBA VYTVARNEHO DILA
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Sumari zjisténi a tipd pro rozvoj odvétvi

Olomoucka vytvarna scéna je pies pomérné vysoky pocet aktivnich subjektt
ekonomicky marginalnim segmentem KKP.

Jednotlivi aktéri v oboru jsou obvykle nezavisli umélci, ktefi nemaji dalsi za-
méstnance a neprodukuji vyrazny obrat. Vytvarna scéna je presto zanrove
rozmanita a aktivni, k Cemuz prispiva i sit malych galerii.

Kli¢ovou roli hraji uménovédné a uménovychovné katedry UP, které vytvare-
ji zazemi pro uméleckou tvorbu.

Deficitem Olomoucka je malo rozvinuty trh s uménim, absence mecenast
a sbérateld.

Rozvoji vytvarného uméni v regionu by pomohlo poradani festivalu/sympo-
zia mezinarodniho rozsahu ¢i letnich skol vytvarného uméni.

Kunsthalle by umoznila velkorysou prezentaci vytvarné tvorby a setkavani
vytvarné scény a dalSich kreativnich odvétvi.

Jednou z cest, jak dostat vytvarné umeéni do Sirstho povédomi verejnosti, je
zkvalitnéni propagace vytvarného uméni, jeho aktérid i umeéleckych dél.






KULTURNI A UMELECKE
VZDELAVANI
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Tato oblast zahrnuje formalni i neformalni vzdélavani napii¢ odvétvimi kultur-
nich a kreativnich primysld. Jednotlivé subjekty pokryvaji Siroké spektrum od
predskolniho vzdélavani aZ pro zdjmové umélecké aktivity pro seniory. Oblast
hraje klicovou roli ve vSech oblastech KKP, nebot ptipravuje kvalifikované pra-
covniky pro jednotliva odvétvi a predev$im konzumenty produktd KKP. Bez sou-
stavného vzdélavani a kultivace vkusu by produkty KKP jen obtiZzné hledaly za-
kazniky schopné ocenit pridanou hodnotu dél'%

Struktura odvétvi a kvantitativni ukazatele

Kulturni a umélecké vzdélavani na Olomoucku tvofi sit zakladnich uméleckych
skol, nékolika strednich skol se zamérenim na umeélecké obory a fada obort na
UP. Vedle téchto subjektl zde pracuji aktéri ze soukromych skol ¢i neziskovych
organizaci a jednotlivci podnikajici jako fyzické osoby. Uméleckému vzdélava-
ni se vSak vénuji také organizace, které sledujeme v jinych odvétvich a které
edukacni ¢innost nabizeji jako dopliikovou aktivitu (napt: MUO, Pevnost poznani,
DW?7 aj.). Umélecké vzdélavani se piimo projevuje také v estetickych vychovach
na zakladnich a stfednich skolach (vytvarna vychova, hudebni vychova, volitelné
dramatické kurzy atp.). Do statistickych ukazateld jsme nezaradili pedagogické
pracovniky ZS a S$'3, byt' do oblasti neodmyslitelné& patti a maji na ni vyznamny
vliv.
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Umélecké vzdélavani zacina od nejutlejsiho véku. Okrajové mu vénuji pozornost
uz matetské a zakladni Skoly, spisSe ale na trovni volnocasovych aktivit. Pozoru-
hodnym faktem v tomto odvéti je zachovalost husté sité zakladnich uméleckych
Skol, jejichz zfizovatelem je Olomoucky kraj. Jedna se o osm Skol s desitkami
pobocek v fadé mensich obci. Pripravuji fadu vzdélavacich programi - hudeb-
nich, literarné-dramatickych, vytvarnych a taneé¢nich. Zaci pravidelné vystupuji
na verejnosti a nabyté schopnosti vyuzivaji pro svou dalsi uméleckou Cinnost.
V oblasti hudby je v Olomouci dilezité také plisobeni Konzervatore Evangelické
akademie.

Vedle ZUS nebo konzervatoie nabizi Olomouc také alternativni varianty: Studio
Experiment, Baletni $kolu Olomouc Iriny Popové, Baletni studio pti MDO, Hu-
debné-dramatické studio pti MDO nebo Hudebni Institut. Tyto subjekty casto
vznikaly jako reakce na stav nebo podobu vzdélavani v ZUS. Vedle klasicky orien-
tované nabidky existuji také skoly zamérené na street dance, hip hop, contempo-
rary, latinskoamerické tance aj. Specifickym typem uméleckého vzdélavani jsou
aktivity SdruZeni D, které v Olomouci provozuje Dramacentrum. Jeho kli¢ovymi
aktivitami jsou primdarni prevence rizikového chovani a osobnostné-rozvojové
programy.

12V této souvislosti se
slusi dodat, Ze subjekty
plsobici v odvétvich
KKP na seminarich ¢asto
upozoriiovaly na nedo-
statky v této oblasti.

Viz Scénicki uméni,
Hudba, Architektura,
Reklama apod.

3 0dhadovana zamést-
nanost i uvadény obrat
subjektt v odvétvi jsou
nejvice ovlivnény statis-
tikami vySe uvadénych
prispévkovych organizaci
i kateder UP.
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Graf 15:

Subjekty odvétvi
Kulturni a umélecké
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kategorii ro¢niho
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UP spiSe nez klasické umélecké obory nabizi obory vychovavajici budouci peda-
gogy (katedra hudebni vychovy, katedra vytvarné vychovy, resp. dramaterapie na
ustavu specidlnépedagogickych studii) nebo teoreticky zaméiené obory (katedra
muzikologie, katedra déjin uméni, katedra divadelnich a filmovych studii). Tyto
obory svymi vlastnimi aktivitami a prostrednictvim spolkd a volnocasovych akti-
vit studentt (Studium Artium, divadelni spolek Nabalkonég, Pastiche Filmz aj.) vy-
raznym zpusobem ovliviiuji kulturni klima v regionu. Byt jsou nékteré obory spi-
Se teoretické, stale castéji sméruji radu svych predmeéti k praxi. Za nejaktivnéjsi
v tomto sméru Ize povaZovat katedru divadelnich a filmovych studii, jejiz studen-
ti se soustavné zapojuji do praxe a jejiz absolventi stoji u rozjezdu tispésnych pro-
jektl (Divadlo Tramtarie, Academia Film Olomouc, Prehlidka filmové animace
a souc¢asného uméni, Divadlo Konvikt, respektive DW7 atp.). Pfitomnost studen-
tl i absolventt téchto oborid v Olomouci tvori prirozené, kulturné-intelektualni
podhoubi mésta.
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Klicova zjisténi a trendy v odvétvi

Vzhledem Kk priifezovému charakteru oblasti jsme samostatny seminar se zastupci
tohoto odvétvi nerealizovali, 0 daném tématu jsme diskutovali na vSech seminarich.
Aktéti opakované vyjadiovali obavy tykajici se nizkého rozsahu estetické vychovy
na standardnich $kolach a nedostatecného setkavani zaki s kulturnim prostredim.
Vétsina ZS a SS omezila navitévy kulturnich akci mimo vyuku z nejriiznéjsich dévo-
dt (bezpecnost, nejsou soucasti vzdélavacich plant, hodiny museji byt nahrazeny
apod.). Z pohledu subjektii plisobicich v KKP je nutné pro pedagogy vytvorit takové
podminky, které jim Castéjsi navstévy kulturnich instituci umozni. V tomto ohledu se
jako dulezité jevi také pribézné vzdélavani pedagogt, které zajisti jejich lepsi orien-
taci na poli kulturnich instituci (navaznost nabidky jednotlivych instituci na osnovy
a potieby zaka). Cilem pripadnych zmén je vétsi zapojeni kreativity do vzdélavaciho
procesu a lepsi propojeni umélct a pedagogti s ohledem na inovaci vyuky.



V regionu chybéji nékteré obory, které by slouzily rozvoji odvétvi. Stava se také, ze
Skoly opoustéji absolventi, jejichZz dovednosti neodpovidaji potifebam trhu. V da-
sledku toho nejsou firmy z nékterych odvétvi KKP schopny najit kvalifikovanou
pracovni silu. Nejvyraznéjsi absence postihuji oblasti grafického designu (odvétvi
design, reklama), odévnictvi (Svadleny, krej¢i) a IT (vyvojari softwaru, ale i méné
kvalifikované profese). Zde vyvstava nutnost analyzy trhu prace v ndvaznosti na
jednotliva odvétvi, s niz souvisi i vétsi propagace a rozvoj vybranych obord.

Potieby formalniho vzdélavani v oblasti knih a tisku jsou napliovany predevsim
prostrednictvim Stredni Skoly polygrafické, Olomouc (jedna ze Sesti v celé re-
publice), ktera je fakultni Skolou Prirodovédecké fakulty UP a s univerzitou také
na vice urovnich spolupracuje'*. Mezi dalsi stifedoSkolské obory z oblasti KKP na
Olomoucku patii krejci a aranzér a propagacni vytvarnik, které nabizi Stredni
odborni $kola obchodu a sluzeb v Olomouci. Za hranicemi mapovaného uzemi
plsobi napt. Stfedni Skola designu a mddy v Prostéjové’®.

-

Soucasnou vytvarnou scénu negativné ovliviiuje neexistence fakulty vytvarnych
uméni. Naopak v oblasti architektury ¢i scénickych uméni neni absence praktic-
kych obori spatiovana jako problém.

Rozvoji vSech odvétvi KKP by napomohlo vytvoreni podminek pro svobodnou
tvorbu mladych lidi v neinstitucionalni podobé (zkusebny pro kapely; divadel-
ni, tanecni ¢i pévecké soubory; prostory pro vytvarniky apod.). Nékteré kulturni
instituce zacaly rozvijet inovativni formy vzdélavani a definuji se jako oteviena
centra urcena Kk traveni volného casu, piicemz Casto akcentuji komunitni rozmér
svého fungovani. Timto krokem se snazi ziskat nové publikum ¢i nové navstévni-
ky (aktivity neformalniho vzdélavani v knihovnach, pti divadlech ¢i v rdmci kul-
turné-historickych odvétvi).

#Spolupréace se usku-
teCriuje rovnéz s velkymi
polygrafickymi firmami
v regionu; studenti se
podileji na vyrobé zaka-
zek a jsou zapojovani do
pracovniho procesu. SSP
nabizi obory operator
tisku, designér obald,
grafik pro média a poly-
grafie.

15 Vice v kapitole
Odévnictvi a médni
design (viz str. 73-77).
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PROVOZOVANI NEFORMALNICH VZDELAVACICH ZARIZENI
JEDNORAZOVE | DLOUHODOBE KURZY

WORKSHOPY

PREDNASKY

TANECNI, DIVADELN{ A HUDEBNI PREDSTAVENI
KVALIFIKOVANI PRACOVNICI PRO TRH PRACE V OBLASTI KKP,
PRIPADNE STUDENTI S PRUPRAVOU K DALSIM FORMAM
UMELECKEHO VZDELAVANI

Sumai zjisténi a tipa pro rozvoj odvétvi

Oblast zahrnuje formalni i neformalni vzdélavani napti¢ odvétvimi kultur-
nich a kreativnich primysla.

Pozoruhodnym faktem v tomto odvéti je zachovalost husté sité zakladnich
umeéleckych skol, jejichz ziizovatelem je Olomoucky kraj.

Vedle ZUS nebo konzervatote nabizi Olomouc také alternativni varianty: Stu-
dio Experiment, Baletni Skolu Olomouc Iriny Popové, Baletni studio pti MDO,
Hudebné-dramatické studio pii MDO nebo Hudebni Institut.

UP spiSe nez klasické umélecké obory nabizi obory vychovavajici budouci
pedagogy nebo teoreticky zamérené obory.

Pritomnost studentd i absolventl téchto obort v Olomouci tvoii prirozené,
kulturné-intelektualni podhoubi mésta.

Nejvétsi obavy aktéri se tykaji nizkého rozsahu estetické vychovy na skolach
a nedostatecného setkavani zakil s kulturnim prostiredim.

Pedagoglim je nutné vytvorit takové podminky, které jim umozni Castéjsi
navstévy kulturnich instituci. V tomto ohledu se jako dilezité ukazuje také
pribézné vzdélavani pedagogt, které zajisti jejich lepsi orientaci na poli kul-
turnich instituct.

Rozvoji vSech odvétvi KKP by napomohlo vytvoteni podminek pro svobod-
nou tvorbu mladych lidf v neinstitucionalni podobé.
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Oblast kulturniho dédictvi zahrnuje provozovani kulturnich pamatek, historic-
kych staveb a obdobnych turistickych zajimavosti, ¢cinnost muzef, knihoven a ar-
chivi a okrajové téz maloobchod s pouzitym zboZim v prodejnach (staroZitnictvi
a antikvariaty). Do stejné oblasti spadaji také aktivity restauratord i ¢cinnost gale-
rii. Tu ovSem kvtili silné vazbé na oblast vytvarného uméni sledujeme ve spojeni
s ni, proto neni soucasti vystupti této kapitoly.

Olomouc a jeji blizké okoli patii mezi historicky a pamatkové nejzajimavé;jsi ob-
lasti v CR. Je pritazlivou destinaci, ktera se pySni také zarazenim mezi top 10 ma-
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jice (zapsan v seznamu pamatek UNESCO) a soubor Sesti baroknich kasen. Mésto
je vyznamnou duchovni metropoli, nebot zde sidli Arcibiskupstvi olomoucké,
pod néjz spada Arcibiskupsky palac v Olomouci a desitky kosteld vystavénych
v gotickém ¢i baroknim stylu.

Struktura odvétvi a kvantitativni ukazatele

V kontextu mapovani KKP na Olomoucku patfi tato oblast mezi viibec nejvétsi
s odhadovanym obratem pi‘es 330 mil. korun a 562 zaméstnanymi. Vzhledem ke
specifickému charakteru kulturnich pamatek, jejich majitelti a provozovatelt lze
ovsem s jistotou tvrdit, Ze celkova Cisla jsou daleko vyssi.
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Ziejmeé nejvyznamnéjsim aktérem na poli kulturniho dédictvi v regionu je Narod-
ni pamatkovy tstav (NPU), ktery dohliZi na vykonavani pamatkové péce a fadu
vyznamnych pamatek sam provozuje (napt. Statni hrad Sternberk, Statni hrad
Bouzov aj.). Role NPU je vyznamna také ve vztahu k mistni samospravé a kraj-
skému uradu. Podstatnou roli pfitom hraje nezavisla pozice ve vztahu k regionu,
nebot' NPU je ztizovan Ministerstvem kultury CR.

Stejného ziizovatele ma také MUO, které vice nez ptl stoleti predstavuje krat-
kodobé i dlouhodobé vystavy umeéni, predevsim z 20. a 21. stoleti. V objektu
muzea se nachdazi Divadlo hudby (soucasti MUO se stalo v r. 2004) a byvalé kino
Central, jez v nejblizSich letech ¢eka rekonstrukce. Pak by mélo slouzit jako vi-
celcelovy sal pro potieby muzea. MUO provozuje také Arcidiecézni muzeum
Olomouc (zaloZeno v r. 1998 ve spolupraci s Arcibiskupstvim olomouckym),
které se orientuje na déjiny duchovni kultury a které v r. 2016 jako viibec prvni
instituce v CR obdrzelo prestizni oznaceni Evropské dédictvi (European Herit-
age Label).

Graf17:
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Graf 18:
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16 Dalsi informace

k fungovani knihoven
ajejich roli v kreativnich
odvétvich viz kapitola
Literatura, knihy a tisk,
str. 55-60.

Graf19:

Pocet aktivnich
subjektl v odvétvi
Kulturni dédictvi
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Olomouc je vyznamné spojena také s vojenskou historii: kromé rady zachovalych
hradebnich zdi je obklopena fortovym véncem, ktery méri 17 km a ¢itd 12 per-
manentnich forth. Velkou ¢ast téchto objektd nyni provozuji spolky ¢i spole¢nosti
a naplnuji je pestrym programem.
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Vyznamnou soucasti kulturniho dédictvi v Olomouci a okoli je ¢innost knihoven
a archivi, z nichz nékteré maji nadregionalni vyznam. V jednom objektu sidli
pobocka Zemského archivu v Opavé spole¢né se Statnim okresnim archivem Olo-
mouc. Vlastni archiv mé také UP, desitky mensich archivi spravuji obce ¢i ob-
chodni spole¢nosti.

V oblasti knihoven existuje propracovana struktura: Védecka knihovna v Olo-
mouci vykonava metodickou, osvétovou a konzulta¢ni ¢innost pro dalsi knihovny
v Olomouckém kraji. Vyznamnou roli v regionu zastavaji také Knihovna mésta
Olomouce, celorepublikové ocenéna jako Knihovna roku 2015, a Knihovna UP, jez
slouzi studentiim, pedagogiim i verejnosti. Specifickou roli v systému knihoven
hraji napt: Némeckd knihovna, soucast olomoucké Védecké knihovny, ¢i Britské
centrum pti UP. Za ekonomicky aktivni jsme ale oznacili pouze ¢ast fungujicich
knihoven. Kritériem se stal charakter nejméné strediskové knihovny - mensi
subjekty jsme z databaze vyradili s ohledem na minimalni vliv na obrat a zameést-
nanost, omezenou oteviraci dobu apod. Na Olomoucku totiz piisobi bezmala 140
knihoven. Toto &islo potvrzuje skuteénost, Ze hustota knihovni sité v CR je jedna
z nejvyssich v prepoctu na obyvatele na svété'c.
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Vedle péce o tradi¢ni sektory v oblasti kulturniho dédictvi se na Olomoucku rozviji
fada inovativnich projekti. Mezi né patfi napt. Slundkov - centrum ekologickych



aktivit mésta Olomouce s expozici Diim ptirody Litovelského Pomoravi, interaktiv-
ni muzeum védy Pevnost poznani UP ¢i muzeum historickych automobilli Veteran
Arena.

Klicova zjisténi a trendy v odvétvi

Kulturni dédictvi na Olomoucku patii z hlediska KKP k nejvyznamnéjSim sekto-
rim. S ohledem na vyznam v ndvaznosti na turisticky ruch a image mésta mu pa-
triCnou pozornost vénuji také mistni samospravy. Existuje rada grantovych pro-
grami otevienych mj. i pro soukromé majitele pamatek, coz usnadiiuje péci o né.

Prestoze aktéri oblasti vnimaji pristup mésta a kraje jako vstiicny, stale exis-
tuje mnozstvi prilezitosti, jak efektivnéji rozvijet propagaci pamatek a instituci
kulturniho dédictvi. Zpisob propagace pamatky UNESCO, méstské pamatkové
rezervace i prezentace mésta neni hodnocena jako dostatecna. Mésto by mélo

vvvvv

Olomouce a regionu.

Kulturni dédictvi si zaslouzi soustavnou a koncep¢ni ochranu. V souvis-
losti se snahami o stavbu vyskovych budov v blizkosti centra mésta i v na-
vaznosti na absenci vzniku nové Spickové architektury vola kulturni ve-
Fejnost po pozici méstského architekta'’, jenz by dohliZel na napliovani
jasné deklarované vize uzemniho rozvoje mésta. Uvedeny problém castec-
né souvisi s absenci politiky v kulturni oblasti na celonarodni tirovni. Chy-
bi dlouhodoba koncepce a jasné definované nastroje, vCetné financovani.

Aktéri vnimaji velky potencidl ve vzajemné spolupraci - napt. pti konani vel-
kych kulturnich akci je mozné navstévniky pozvat také do muzei a pamatek.
Piikladem dobré praxe jsou akce Noc kosteli a Olomouckd muzejni noc. Sub-
jekty v kulturnim dédictvi uméji stale Iépe spolupracovat se subjekty mimo od-
vétvi a s komercni sférou.

17 Vice viz kapitola
Architektura str. 69.
Meéstsky architekt by
mél byt rovnéZz prostied-
nikem pro komunikaci
mezi vSemi kli¢ovymi
aktéry.

Obr. 6:

Intenzita vyskytu
subjektl v odvétvi
Kulturni dédictvi
(Olomouc)
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Dalsi identifikovanou potiebou je podpora a zintenzivnéni spoluprace ZS a SS
s kulturnimi institucemi v ramci neformalniho vzdélavani. Skoly by mohly do
svych plani vyraznéji zakomponovat animacni programy nabizené muzei ¢i na-
vstévy kulturnich pamatek. Absolvované vzdélavani je nutné chapat jako soucast
standardni vyuky.

Novym fenoménem, jemuz museji subjekty v odvétvi celit, jsou obchodni cent-
ra, kterd generuji rozmanitd ,muzea” s nizkou vystavni trovni. Vyuzivaji muzejni
prostiedky a predstiraji prezentaci kulturnich hodnot a vzdélavaciho obsahu,
ackoliv jde spise o prostredek, jak prilakat zakazniky.

V oblasti restaurdtorstvi chybi - mimo obdobi dotaci z evropskych fondu
- soustavnd podpora renovace historickych objektt. Takika veSkeré opra-
vy jsou vazany na dotace, které jsou casto narazové. Stavebni firmy nezrid-
ka najimaji restauratory bez licence, za coZ jim hrozi relativné nizka pokuta.

PROVOZOVANI KULTURNICH PAMATEK, HISTORICKYCH STAVEB
A OBDOBNYCH TURISTICKYCH ZAJIMAVOSTI

CINNOST MUZE[, KNIHOVEN A ARCHIVU

RESTAUROVANI

ARCHEOLOGICKY VYZKUM

NALEZOVE ZPRAVY, PUBLIKACE, MONOGRAFIE, CLANKY,
PREDNASKY PRO LAICKOU | ODBORNOU VEREJNOST,

PORADENSTVI V OBLASTI ARCHEOLOGICKE PAMATKOVE PECE
POSKYTOVANI SLUZEB V TURISTICKE OBLASTI A VE VZTAHU

K VEREJNOSTI

TURISTICKE BALICKY

POBYTY, SPOLUPRACE NA MESTSKYCH AKCICH

EXKURZE A VZDELAVACI AKTIVITY

Sumari zjisténi a tipa pro rozvoj odvétvi

Historické objekty, hrady, muzea, archivy i bohata sit knihoven délaji z olo-
moucké aglomerace prostor s vyjime¢nymi podminkami a predpoklady.
Vedle péce o tradi¢ni sektory se na Olomoucku rozviji fada inovativnich pro-
jektd, veetné interaktivnich muzei.

Rozsahem i dopadem na image meésta a cestovni ruch patii toto odvétvi
k nejvyznamnéj$im sektortim KKP, samospravy mu proto vénuji patficnou
pozornost.

Bylo by vhodné Iépe vyuzivat potencidlu instituci pisobicich v oblasti kultur-
niho dédictvi pii propagaci mésta a pripravé akci, které do metropole pftita-
huji nové navstévniky.

K predpokladiim tspésného rozvoje odvétvi patti zavedeni institutu meést-
ského architekta, ktery by korigoval rozvoj mésta s respektem k historii
i s ohledem na kvalitu nové vznikajici architektury.

Je nutna podpora vyraznéjsiho zaclenéni neformalnich vzdélavacich progra-
mi nabizenych kulturnimi institucemi do standardni vyuky ZS a SS.






TV A ROZHLAS
FILM AVIDEO

<« POCET SUBJEKTU: 67
<« ZAMESTNANOST: 193 OSOB
<« OBRAT: 179,3 MIL. KC




Odvétvi TV a rozhlas tvoti obsahy z oblasti zpravodajstvi, diskusnich poradi a za-
bavy a $ifi obsahy rozhlasovych, televiznich a datovych programu. Jeho soucasti
jsou také aktivity zpravodajskych agentur. Jedna se o specifickou soucast kreativ-
nich odvétvi, nebot rozhlasové a televizni vysilani a plisobeni subjektt v této ob-
lasti upravuje platna legislativa'®. Rozhodujici vliv na soucasnou podobu odvétvi
v CR mély politické zmény po r. 1989. Medialni transformace vyustila v pirevzeti
tzv. dualniho modelu - vefejnopravniho a komerc¢niho vysilani. Statni televize
a rozhlas se transformovaly na vysilatele verejné sluzby, trh se otevrel také sou-
kromym subjektiim. Cesky medialni prostor zatim nedospél do faze, v niZ by byl
plnohodnotné doplnén o tieti sektor typicky pro zapadni demokracie, o tzv. ko-
munitni média®.

Filmovy a video primysl predstavuje jeden z mladSich kreativnich primyslg, je-
hoZ vyznam souvisi s rostoucim vlivem obrazové kultury. Film je zaroven umé-
nim i masovou kulturou. Vyznacuje se vysokou atraktivitou a silnym potencidlem
k ovliviiovani.

Zahrnuje tvorbu scénart, televiznich programi a videozaznam, produkci a po-
stprodukeci film, jakoZ i Cinnost filmovych herct, rezisér, animatord, stiihact
ad. Do stejné sféry patii také filmové projekce, poradani filmovych festivalii nebo
filmovych trhi. Toto odvétvi byva v nékterych studiich hodnoceno samostatné.
Vyrazny prekryv predevsim s televiznim vysilanim, podobna povaha ekonomic-
kych aktivit i relativné maly rozsah zkoumanych segmentt v Olomouci vsak ved-
ly k rozhodnuti o jejich spolecném popisu.

Struktura odvétvi a kvantitativni ukazatele

Prekotny vyvoj na medialnim trhu zkraje 90. let 20. stoleti odvétvi vyznamné
proménil - na televizni a rozhlasovy trh vstoupily privatni subjekty. V Olomouci
a okoli vznikala a ptsobila fada malych komerc¢nich rozhlasovych stanic. Ty se
béhem let sloucily pod nejvyraznéjsi subjekty v odvétvi, jimiz jsou Radio Rubi?®
a Radio Hana. Vysilanim zamérenym predevsim na hudebni poiady pokryvaji
prevaznou cast Moravy. Z Olomouce vysila také Studio Radim, jedno ze sedmi
regionalnich studif Radia Proglas.
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Specifickym rozhlasovym subjektem je internetové studentské radio UP AR, kte-
ré s podporou UP vysila od r. 2014. Ojedinély neziskovy projekt s vlastni zpra-
vodajskou a publicistickou tvorbou a vyhranénym hudebnim programem vedou
prevazné vysokoskolsti studenti. Svou povahou patti k nemnoha komunitnim
médiim u nas.

Podobnym vyvojem prosla také oblast televizniho vysilani. Aktivity olomouckych
komercnich TV stanic ¢i studii spocivaji prevazné v dodavani obsahu celoplos-
nym komercénim stanicim, zejména regionalniho zpravodajstvi. Obvykle se jedna

18 Predevsim Zakon

o provozovani rozhla-
sového a televizniho
vysilani.

1 Pro komunitni média
je typické tzké pro-
pojeni s ob¢anskou
spolecnosti, jejich alter-
nativni povaha, vyrazné
zapojeni komunity

a demokracie jak v jejich
vnitinim rozhodovacim
procesu, tak v procesech
vyroby obsahu.

20 Radio Rubi ziskalo
licenci jako viibec prvni
soukroma stanice

v tehdejsim Ceskoslo-
vensku v r. 1991, vysilat
zacalo podobné jako
dal$i komer¢ni subjekty
vr.1993.
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21 Touto ¢asti tvorby se
segment sdélovacich
prostredki piekryva

s filmovym primyslem,
jak je zminéno vyse.

Graf 21:

Subjekty odvétvi TV
arozhlas | Film
avideo dle
kategorii ro¢niho
obratu (v mil. K¢)

22 Na financovani,
aktivity i obsahovou
napli zminénych pro-
jektd ma vyznamny vliv
predevsim olomoucka
katedra divadelnich

a filmovych studii.

o mistni podniky, které se soucasné zaméruji na produkci videa, reklamnich spo-
th ¢i filmi?'. Nejvétsimi z nich jsou TV Morava (od r. 2014 vlastni samostatnou re-
Yo«

gionalnf televiznf licenci) a televizni studio ZZIP. Pocet ,hra¢i“ na trhu je ustalen
také z divodu ekonomické naro¢nosti podnikani v tomto oboru.

Dualni model RTV vysilani zpiisobuje, Ze je tato oblast jistym zplisobem nerovna.
Nejvétsimi subjekty a tvlirci medialniho obsahu v regionu jsou totiz verejnopravni
média, dominantnim subjektem v odvétvi je Cesky rozhlas Olomouc. Cerpa ze za-
zemi instituce a navazuje na bohatou tradici rozhlasové tvorby v Olomouci. Kromé
regionalniho zpravodajstvi a publicistiky vyrabi vlastni dokumentarni, hudebni
a literarné-dramatické porady (dokumenty, cetby, dramatizace, rozhlasové hry).
Kromé zpravodaju zde nachazeji uplatnéni také autofi, scéndristé, dramaturgové
nebo zvukovi mistti. CRo Olomouc reprezentuje v obou kli¢ovych kvantitativnich
ukazatelich - obratu a po¢tu zaméstnanct - tietinu celého odvétvi.

0 7.5 15 22,5 30 67

< 0,2 mil.
0,2-0,4 mil.
0,5-0,9 mil.

1-2,9 mil.

3-4,9 mil.

5-9,9 mil.

10-29 mil.

30-59 mil.

OBRAT V KORUNACH

0 7.5 15 22,5 30

POCET SUBJEKTU

Ceska televize Ostrava ma v Olomouci redakci, ktera sice neni samostatnym stu-
diem, ale je pomérné silnou jednotkou s vlastnim zamérenim, editorskymi pra-
vomocemi a dobrym technickym i personalnim zazemim. Olomoucka redakce CT
zpravodajsky pokryva stiredomoravsky a olomoucky region. V podobné situaci je
i olomoucka redakce Ceské tiskové kancelare, kterd je tietim (a nejmensim) ze
subjekti vefejné sluzby v Olomouci.

Oblast videa a filmu na sledovaném tzemi neni nikterak rozsahla. Napocitali jsme 40
aktivnich subjektd, mezi nimiz ptrevazuji podnikajici fyzické osoby. Nékolik subjektt
vSak do fungovani a ekonomické aktivity v oblasti zasahuje vyraznéji. Vedle jiz uve-
denych verejnopravnich a komercnich médii jsou to predevsim projekty UP. Univer-
zita porada mezinarodni festival popularné-védeckych filmt Academia Film Olomouc
(AFO) - s navstévnosti okolo 6 tisic divakd predstavuje klicovou udalost v odvétvi. Pres-
toze festivalu stoji v zadech verejna vysoka skola, sviij rozpocet plni z velké casti také
ze soukromych zdrojii komer¢nich partnerd. Univerzita podporuje také aktivity spol-
ku Pastiche Filmz, predevsim Piehlidku filmové animace a souc¢asného uméni (PAF) ¢i
pravidelné filmové projekce?”. Soucasti organizacni struktury univerzity je Audiovizu-
alni produkce UP zamérujici se na tvorbu spott, videopotadt a vyukovych materiald.

Mezi dalsi dilezité subjekty, jez formuji tvar olomoucké filmové a video scény,
patii spolecnost DCI Kino Olomouc, provozovatel jediného klasického kina Met-
ropol, a dvé celorepublikové piisobici spole¢nosti (Premiere Cinemas, CineStar)
ze segmentu multikin. Své nezastupitelné misto v odvétvi ma také rada mensich
subjektl zamérenych na kameramanskeé prace, stiih, tvorbu videoporadii a filmo-
vou produkci (Filmové studio Olomouc). Nékteré z nich se specializuji na letecké



zabéry z dronl (napt. SkyVid, Copterfilm nebo Dron Kamera). Tento material je
primarné urcen pro tvir¢i audiovizualni tcely, sekundarné napt. k monitorovani
primyslovych objekti a jejich ostraze. K osvézujicim a pritom tradi¢nim udalos-
tem patii soutéz filmové tvorby mladych autord do 30 let Mlada kamera. Porada
ji Méstské kulturni zarizeni Unicov.

7
2
1
1 Akciova spolecnost
18 Spolecnost s ru¢enim omezenym
39 Podnikajici fyzickad osoba tuzemska
39 18 7 Vefejnopravni instituce

2 Spolek

Klicova zjiSténi a trendy v odvétvi

Olomoucky televizni a rozhlasovy trh je z hlediska poctu subjektd a personalnich
kapacit ustalen. VétSina reprezentanti odvétvi nevytvari vlastni porady z oblasti do-
kumentarni ¢i dramatické tvorby, jejich klicovou naplni je zpravodajstvi. V disledku
toho na sebe olomoucka medialni scéna nevaze vyznamnéjsi mnozstvi profesionald
zabyvajicich se kreativnimi ¢innostmi v pravém slova smyslu (scendristika, drama-
turgie, umélecka kamera a dalsi umélecké profese). Vyjimkou jsou aktivity Ceského
rozhlasu Olomouc. Nejvétsimi konkurenty olomouckého rozhlasu jsou paradoxné

jiné stanice stejného subjektu - Radiozurnal, Dvojka nebo Plus.

Z komerc¢niho hlediska jsou klicovymi subjekty privatni stanice, jeZ jsou zavislé
- a tudiz i dominantné aktivni - na inzertnim trhu, na némz lze zaznamenat du-
lezité posuny: zatimco drive byly zadavateli inzerce predevsim celorepublikové,
korporatni subjekty, nyni je inzertni prostor zajimavy také pro mistni firmy. A to
i v situaci, kdy se lokalni podniky teprve uci se o svou propagaci starat a vyznam
vlastni prezentace stale nedoceniuji.

Graf22:
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Obr. 7: Intenzita
vyskytu subjektt
v odvétvi TV a roz-
hlas | Film a video
(Olomouc)



23 7e se olomouckym
absolventiim dafi mimo
region velmi dobie
uplatnit, aktualné doka-
zuje tireba Ondiej Kopfi-
va, spoluautor Semestru,
nové Sestidilné série
internetové televize
Stream.cz; Zdenék Holy,
filmovy producent

a scénarista a nyni
dékan FAMU; mlady
filmovy tvirce Jan Halu-
za nebo uspésny autor
promo spotl Marek
Partys.

Ve sfére filmového primyslu v Olomouci nesidli subjekt, ktery by z hlediska ob-
ratu a vytvareni pracovnich mist hral vyznamnou roli. To ale neznamena, Ze ros-
touci filmovy a audiovizualni primysl nemtze mésto Olomouc a prilehly region
vnimat jako potencialné zajimavy prostor pro svou tvorbu. Pfikladem dobré pra-
xe je nejsevernéjsi cast kraje. Cilem projektu Jeseniky Film Office je propagovat
region prostrednictvim filmu a asistovat filmovym produkcim p¥i vyhledavani
vhodnych lokaci na Jesenicku i v Olomouckém kraji. Aktualni socioekonomicka
situace v méné rozvinutych castech regionu je v tomto ohledu paradoxné prida-
nou hodnotou.

Realizaci uvedeného potencialu nahrava existence renomovanych olomouckych
filmovych festivald (zejm. AFO a PAF), aktualni dspéch detektivnich romant Mi-
chala Sykory nebo vznikajici film Kvarteto scénaristy a olomouckého psychologa
Lubomira Smékala. Cilend zména vnimani mésta Olomouce a dal$ich municipalit
jako ,film friendly” a podpora filmového primyslu v regionu jsou velkou prilezi-
tosti pro rozvoj tohoto odvétvi KKP s vyznamnymi ekonomickymi dopady.

Subjekty v oblasti RTV vysilani i filmu a videa jsou vitanou ptileZitosti pro prak-
tické vzdélavani souvisejicich obort vyuc¢ovanych na UP. Nicméné ani tento po-
tencial neni vyuzivan dostatecné. Pro vysokoskolské studenty nebo Cerstvé ab-
solventy zatim neexistuje ucelena nabidka dlouhodobych elévskych pracovnich
pozic; systém praktického vzdélavani na UP se zaméruje spiSe na kratkodobé
staze. Ty vsak z hlediska nabytych dovednosti a mozného budouciho uplatnéni
na trhu prace nemaji dostate¢ny piinos ani pro zaméstnavatele, ani pro studenty.
Spise nez vysokoskolaky postrada filmové odvétvi podpirné technické profese
nutné pro nataceni. Potencidlnimi partnery jsou v tomto ohledu stiedni $koly.
Cilem odvétvi je proto hledani systematického reSeni praktického vzdélavani vy-
sokoskolskych a stredoskolskych studentt v predmétech a oborech poptavanych
aktivnimi subjekty v odvétvi. To mlze v del$im horizontu vyznamné rozpohybo-
vat trh s nabidkou specialistli v poptavanych profesich. Dilezitym prvkem syste-
mizace se muze stat nedavno zrizené Studentské kariérni a poradenské centrum
UP.

Niz$i moZnost uplatnéni v oboru vede predev$im absolventy VS k hledani pra-
covnich prilezitosti a adekvatniho finan¢niho ohodnoceni v jinych regionech,
nejcastéji v Praze ¢i Brné?. V poslednich letech se vsak mladi lidé po nabyti pra-
covnich zkusenosti ve vétsich centrech ¢i v zahranici vraceji do Olomouce, kterou
chapou jako prijemnéjsi misto pro (rodinny) Zivot. Je vhodné, aby mésto tento
zatim mirny trend dokézalo zachytit a aktivné podpoftit.

Subjekty z medialniho a filmového prostiedi postradaji moznost koordinované-
ho vzajemného sdileni aktualnich trendt, udalosti a pripravovanych aktivit na-
pri¢ kreativnimi a kulturnimi odvétvimi. Kontinualni networking by mohl pod-
porit vznik kreativniho centra. Potieba vétsiho sdileného prostoru je umocnéna
faktem, Ze odvétvi tvori prevazné mensi subjekty bez pevného zazemi.

Soucasti odvétvi sice nejsou tradi¢ni tisténa média, nicméné pro dotvoieni pre-
hledu jsme do studie zahrnuli i informace o jejich plisobeni. Na Olomoucku jsou
aktivni predevs$im celorepublikové plsobici subjekty (Denik, MF Dnes, Pravo
apod.), které zde maji své regionalni redakce ¢i redaktory. K nim ptistupuje feno-
mén tisténych periodik distribuovanych zdarma (OL4you, Olomouc Magazine).
Otazkou zlstava, jaky vliv ma jejich plisobeni na podobu inzertniho trhu, na kte-
rém si konkuruji s ,klasickymi“ médii ¢i s on-line portaly (Olomouc.cz, Olomouc-
ka Drbna). V dal$im priizkumu by bylo vhodné zjistit, do jaké miry prispivaji tyto
subjekty ke zvySeni zaméstnanosti v navaznych kreativnich odvétvich (tisk, gra-
ficky design, fotografie, vyvoj software apod.).
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ROZHLASOVE A TELEVIZNI VYSILANI
ZPRAVODAJSKY PRISPEVEK

REPORTAZ

TELEFONICKY ZIVY VSTUP

VIDEOSPOT, VIDEODOKUMENT

INSTRUKTAZNI, NAUCNY A TECHNOLOGICKY FILM
TELEVIZNi PORAD

TELEVIZNI A FILMOVA REKLAMA
DUCHOVNE-VZDELAVACI PORAD
VICEKAMEROVY AV ZAZNAM

STREAM

HRANY CELOVECERN/ FILM

HUDEBNI VIDEOKLIP

AV PERFORMANCE

MERCHANDISING

MEDIALNI PROPAGACE

AUTORSKA TVORBA - ROZHLASOVE (MIKRO)HRY A DOKUMENTY
ROZHLASOVY ROZHOVOR, DOKUMENT
DISTRIBUCNI A PROJEKCN{ PRAVA NA AUDIOVIZUALNI DiLA
FILMOVY FESTIVAL

FILMOVA PROJEKCE A DOPROVODNE AKCE
SKOLNI PROMITANI

Sumari zjisténi a tipa pro rozvoj odvétvi

Kapitola zahrnuje dvé svébytna odvétvi: TV a rozhlas a Film a video.

Po dynamickém vyvoji medialni scény v 90. letech se oblast stabilizovala
v tzv. dudlnim modelu (média vetejné sluzby, komercni subjekty).
Reprezentanti medialniho odvétvi v Olomouci aZ na vyjimKy nevytvareji pa-
vodni dokumentarni ¢i dramatickou tvorbu, zamétujif se na regionalni zpra-
vodajstvi.

Dominantnimi subjekty z hlediska vytvareni medidlniho obsahu jsou verej-
nopravni sdélovaci prostredky, na inzertnim trhu naopak hraji prim soukro-
mé podniky.

Sféra filmového primyslu je v Olomouci zastoupena fadou malych subjek-
tl. V regionu v tomto segmentu neexistuje zaméstnavatel, ktery by hral vy-
znamnéjsi roli.

Dilezitym aktérem v odvétvi filmu a videotvorby je UP, ktera porada mezi-
narodni festival AFO.

Jediné klasické kino v Olomouci (Metropol) dopliuji multikina. Na vzestupu
je vyuzivani novych technologii jak v reprodukci (4K), tak ve videotvorbé
(napt. zabéry z drontl).

Mésto i region maji potencial stat se vyhleddvanymi destinacemi filmového
pramyslu.

V medialnim i filmovém odvétvi existuje velky potencial pro rozvoj praktic-
kého vzdélavani studentl souvisejicich oborti na UP. Systém praxi ani nabi-
zené pozice vSak neodpovidaji potiebam trhu.

Subjekty z medialniho a filmového prostredi postradaji moznosti koordino-
vaného a kontinualniho networkingu.

HLAVNI
PRODUKTY




HUDBA

<« POCETSUBJEKTU: 120
<« ZAMESTNANOST: 185 OSOB
<« OBRAT: 112,9 MIL.KC




Hudebni primysl se zaméfuje na tvorbu hudby a textd k hudbé, vyrobu stu-
diovych nahravek, interpretacni vykony zpévakd, instrumentalisti nebo dirigen-
odvétvi tvori produkce festivalt, piehlidek, koncertt a turné. K hudebnimu pri-
myslu se radi i navazné aktivity: vyroba, prodej ¢i prondjem hudebni nastroj,
specializovaného hardwaru (zejména zvukovych zarizeni) a softwaru pro zvuko-
vou tvorbu a projekei a jejich technické zajisténi.

Podobu c¢eského hudebniho primyslu v obdobi po r. 2010 utvari vyrazny tech-
nologicky pokrok, ktery uzivatelim umoznuje snadny pristup k velkému objemu
hudebniho obsahu. Nejvyznamnéjsi hudebni vydavatelé na ceském trhu zacali
s novymi sluzbami spolupracovat; poskytli pristup do svych katalogti, ¢cimz vy-
razné rozsirili nabizeny obsah i svoje prijmy. Technologicky boom znamena pro
vSechny hudebni tviirce nové moznosti uplatnéni i zvySeni konkurence v hudeb-
nim primyslu. Zaroven klade na autory, interprety a dalsi subjekty nové poza-
davky spojené s vyuzivanim technologii.

Struktura odveétvi a kvantitativni ukazatele

Hudebni Zivot ve mésté je bohaty a velmi rozmanity, a to predevsim v oblasti
hudebni tvorby a interpretace. V Olomouci a jeho okoli plisobi vysoky pocet sub-
jektl produkujicich hudbu, jedna se v$ak o uskupeni o rizné formé, velikosti,
vyznamu, zaméfeni a mite profesionality®".
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POCET SUBJEKTU

Hudebni tvorba v Olomouci zasahuje do vSech myslitelnych zanrt. Své pevné
misto zde ma vazna hudba (Moravska filharmonie, Ensemble Damian aj.). Pres
nejnoveéjsi trendy a priklon mladé generace k popularni a rockové hudbé, reggae,
soulu a dalsim styltim (No Distance Paradise, Homebwoyrasta, Hope Astronaut,
Loco Poco, Bujabéza, Dirty Old Dogs ad.) nebo k metalu (Hazydecay, Skrama-
sax, Born This Way) a punku (napt. Zatrest) nachazi na Olomoucku stéle dosta-
te¢ny ohlas dechovka (Hanacka dechovka, Vérovanka, Sternberanka, Hanac¢ka
a dalsi desitka souborti). Své nezastupitelné misto v Olomouci ma swing a jazz
(HB Band, La Boujeau, New Street Band, big bandy olomouckych ZUS a dal$i sou-
bory). Dilezitou soucasti hudebniho Zivota v Olomouci jsou také pévecké sbory
[Zerotl'n, Nesvera, Campanella, Collegium Vocale, Ateneo, Music BoDo atd.) a fol-
klérni soubory (napt. Dunajecek, Krajina).

Uvedeny vycet zanrd, styli ¢i kapel neni tplny. Olomouckou hudebni scénu totiz
spoluvytvari vice nez stovka nejriznéjsich hudebnich formaci, pricemz kritériem
pro zarazeni mezi aktivni subjekty z hlediska mapovani KKP (pravidelna kon-
certni praxe) proslo cca 90 z nich. I kdyZ je pocet osob zaméstnanych v tomto
odvétvi kulturniho sektoru odhadovan na 184, dalSich priblizné 400 osob je na

24 Soucasna olomoucka
hudebni scéna navazuje
na bohatou tradici
lokalni hudebni kultury
tvofenou zejména
vaznou hudbou, riznymi
formami hudebniho
divadla, folklorni,
dechovou, vojenskou,
chramovou, jazzovou

a popularni hudbou
nebo aktivitami pévec-
kych sbort ¢i hudebni
redakce olomouckého
studia CRo. Komplexni
pohled na moderni
déjiny hudby v Olomouci
prinasi rozsahla publika-
ce autorského kolektivu
pod vedenim profesora
a skladatele Jana Vicara
(Hudba v Olomouci
1945-2013, Jan Vicar

a kolektiv, Vydavatelstvi
UP, 2015) a nenf ambici
této studie ji konkurovat.

Graf23:

Subjekty odvétvi
Hudba dle kategorii
poctu zaméstnancl



% Dil¢im zptisobem se
na provozu filharmonie
podili Olomoucky kraj

a Ministerstvo kultury CR.

Graf 24:
Subjekty odvétvi
Hudba podle
kategorii ro¢niho
obratu (v mil. K¢)

26 Aktivity Divadla hud-
by, centra ArtUm, ale

i dalsich subjektt (tieba
zmiflovaného Ensemble
Damian) jsme z divodu
vyrazného pirekryvu
statisticky zaradili mezi
Scénickd uméni, str.
19-24. Jejich ekonomic-
k4 aktivita i odhadovana
zaméstnanost jsou tedy
soucasti jiné kapitoly
studie.

27 Kvantitativni ukaza-
tele subjekt v oblasti
uméleckého vzdélavani
(pocet subjektd, obrat,
zameéstnanost) jsou sou-
casti kapitoly Kulturni

a umélecké vzdélavani,
str. 31-35.

Olomoucku v hudbé ¢innych v ramci svych zajmovych aktivit. Pravé napriklad
jako ¢lenové mistnich hudebnich skupin, pro néz nepiedstavuje hudba pravidel-
ny zdroj ptijmu.

Cilem tohoto textu ale neni analyza aktéri ¢i hodnoceni jejich ptinosu, ale upo-

vvvvvv

je, Ze dominantnim subjektem pokryvajicim vice neZ polovinu zaméstnanosti
i obratu ve sledovaném odvétvi je Moravska filharmonie Olomouc (MFO). Hu-
debni instituce piisobi v Olomouci 70 let. Na olomouckou hudebni scénu ma za-
sadni vliv jak ve smyslu interpretace hudby, tak z hlediska hudebni osvéty nebo
produkce festivall vazné hudby. Fungovani této prispévkové organizace zajistuji
prostiredky poskytované statutarnim méstem Olomouc?. Prispévek predstavuje
nejen vyznamnou ¢ast provoznich nakladt instituce, ale také takika polovinu ob-
ratu celého odvétvi. Silny vliv na statistiky odvétvi ma také ptisobeni olomoucké
Vojenské hudby.
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Specifickou a dilezitou soucasti olomoucké hudebni scény jsou festivaly, nejen ty
z dilny MFO (napt. Dvotakova Olomouc, Opera Schrattenbach, Olomoucké barokni
slavnosti, Svatky pisni, MusicOlomouc, Olomoucky Majales UP, Rockova Olomouc
¢i Bounty Rock Cafe Open Air). Osu hudebniho primyslu v Olomouci dotvareji ak-
tivity Divadla hudby, centra ArtUm?® i navaznych subjektii participujicich v odvét-
vi. Témi jsou hudebni kluby (Jazz Tibet Club, U-klub, Ponorka nebo Bounty Rock
Cafe), specializované obchody s hudebninami (Audioworks Music, Fila) nebo spo-
leCnosti a jednotlivci zabyvajici se technickym zabezpecenim hudebni produkce.

Hudebni kulturu v Olomouci formuji subjekty nabizejici hudebni vzdélavani. Da-
leZitou tilohu zde sehravaji zakladni umélecké $koly (Zerotin, I$i Krej¢iho, Cam-
panella Olomouc, dale pak obdobné instituce v Litovli, Sternberku, Uni¢ové ¢&i
Moravském Berouné) nebo olomoucka Konzervatoi Evangelické akademie. Po-
dobné klicové jsou aktivity UP, pfedevsim jejich kateder hudebni vychovy a muzi-
kologie. Na vzdélavani mladych lidi v modernich hudebnich odvétvich a Zanrech
cili Hudebni Institut. Tyto $koly zajistuji vzdélavaci aktivity, ale také hudebni pro-
dukci (big bandy, orchestry, pévecké sbory, festivaly, soutéze)?’.

Vyzkumnému tymu necinilo potize zjistit zakladni ekonomické udaje velkych
subjektl], v pripadé kapel a malych amatérskych souborii Slo o slozitéjsi tukol.
Tato uskupeni tvori pocetné nejvétsi dil subjektl plisobicich na scéné, ve vétsiné
pripadl vsak funguji bez pravni subjektivity. AZ na vyjimky nevytvareji zadna
pracovni mista a na obratu odvétvi maji minimaln{ podil.
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Klicova zjisténi a trendy v odvétvi

V odvétvi pisobi mnozstvi hudebnich tviirct a uskupeni, scéna je vsak malo dy-
namicka. Jen mala ¢ast je schopna svymi hudebnimi aktivitami dosahnout vét-
Sich ekonomickych uspéchi a vyraznéji se prosadit v celorepublikovém meéritku.

Na Olomoucku Zije dostatek talentovanych i kvalifikovanych lidi v odvétvi, ale més-
to ani region nenabizeji mnoho moznosti uplatnéni. Zejména mladé talenty odcha-
zeji do vétsich sidel (Brno, Praha), ptipadné do zahrani¢i. Radu téch, ktefi tak ne-
ucini, hudba neuzivi, stava se tak jejich sekundarni a spise volnocasovou aktivitou.

VyraznéjSimu rozvoji subjektli by prospéla existence stalého koncertniho pro-
storu, ktery by byl finan¢né dostupny i pro mensi z nich. Takovy prostor v Olo-
mouci chybi. Stavajici moZnosti jsou ¢asto cenové nedostupné nebo nevhodné
pro nékteré typy produkci. Prostor, zfizeny idedlné méstem, by mohl slouZit také
k prezentaci dalSich organizaci a subjektd ¢innych na poli hudby i dalsich umé-
leckych aktivit.

Vétsi dynamice by pomohla blizsi spoluprace subjekt v ramci odvétvi i mimo
néj. Postradame spolec¢né pripravované projekty a fungovani hudebni scény jako
komunity. Statutarni mésto Olomouc sice porada v ramci méstské kulturni komi-
se kulaté stoly, ale subjektlim chybéji informace o jejich poslani, detaily o jejich
konani a konkrétnich vystupech.

Graf 25:

Pocet aktivnich
subjektl

v odvétvi Hudba
dle pravni formy

Obr. 8:

Intenzita vyskytu
subjektt v odvétvi
Hudba (Olomouc)
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Obecné povédomi o olomoucké hudebni scéné neni na dobré trovni. Aktivni
subjekty by privitaly moznost prezentace a propagace olomoucké hudebni
scény, vlastni tvorby nebo dal$ich aktivit. Placend inzerce je pro vétSinu usku-
peni nedostupna. Kapely, soubory i poradatelé akci by stali o transparentni
systém moznosti vyuzivani inzertnich ploch v majetku ¢i prondjmu mésta.
0 moZnosti prezentovat se na méstském webu prostfednictvim kalendare

vvvvv

Zeny efekt.

Zintenzivnéni prezentace (nejen) hudebniho primyslu by pomohl vznik inter-
netového radia, které by fungovalo s podporou municipalit (predevSim mésta
Olomouce) a které by se zamérovalo na olomouckou scénu. Kapely by tak dostaly
ptilezitost prezentovat svou hudbu a projekty, oslovit publikum i navazat spolu-
praci. Nefungovalo by na principu zivého vysilani, slo by o streamované vysilani
s moznosti vybéru dle preferenci posluchace.

CR disponuje unikatnim systémem zakladniho uméleckého $kolstvi, zajem
o vzdélavani kaZzdorocné presahuje kapacity uméleckych Skol. Hudebni a obecné
umélecka gramotnost vsak u mladych lidi paradoxné klesa. Standardni zakladni
skoly totiz predmeéty estetické vychovy povazuji za marginalni; spoléhaji na to, Ze
se mladym lidem tohoto vzdélani dostane pravé v ZUS. Na plnohodnotné vzdéla-
vani v této oblasti rezignuji, mj. téZ z divodu nedostatku kvalifikovanych peda-
gogtl. Pritom pravé skoly predstavuji ideadlni prostor k vychoveé informovaného,
zainteresovaného a Kkritického posluchace (divaka, navstévnika). Pozornost si
zaslouZzi také vyukové metody, jimiz se Zakiim na vSech typech $kol ptibliZuje
hudba a hudebni tvorba. Zakladni umélecké skoly se v fadé pripadii soustreduji
vice na bezchybnou interpretaci nez na schopnost kritického pristupu ¢i vlastni
tvorby:.

Inspiraci pro nds mohou byt zemé jako Island, Novy Zéland, Némecko ¢i Francie.
Hudebni primysl a predevsim autorskou tvorbu vyrazné podporuji z vefejnych
prostiredki, hudbu povazuji za dilezity exportni artikl. Vzdélavaci instituce i vel-
ké hudebni soubory vyuzivaji propracované systémy hudebniho vzdélavani (ani-
mace, aktivni zapojeni mladych do hudebni tvorby).

ZIVE KONCERTNI VYSTOUPEN|
ORGANIZACE KONCERTU

AUTORSKE HUDEBNI DILO

HUDBA K FILMUM

HUDEBNI NOSIC, HUDEBNIi ALBUM
PROPAGACNI MATERIALY

PORADANI VZDELAVACICH AKCI

HUDEBNE VYCHOVNA CINNOST
SPOLECENSKY VECER

PLES

DISKOTEKA

VIDEOKLIP

STUDIOVE NATACENI

WORKSHOP

PRODEJ HUDEBNICH NASTROJU A NOT
OPRAVY HUDEBNICH NASTROJU
PRODUKCE HUDBY - KONCERTY, FESTIVALY
UCAST NA SOUTEZICH, PREHLIDKACH A FESTIVALECH
MERCHANDISING
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Sumar zjisténi a tipa pro rozvoj odvétvi

Hudebni primysl patfi mezi nejmensi segmenty KKP. Hudebni Zivot, prede-
vSim v oblasti hudebni tvorby a interpretace, je na Olomoucku rozmanity.
VétsSinu ekonomického vykonu na sledovaném tizemi pokryva MFO.
Hudebni kulturu vyznamné spoluvytvareji subjekty nabizejici hudebni vzdé-
lavani, zejména zakladni umélecké skoly, konzervator nebo katedry UP.
Talentovani a kvalifikovani lidé jen obtiZné nalézaji plnohodnotné uplatnéni
ve mésté a v regionu.

Aktivni subjekty postradaji staly a finan¢né dostupny koncertn{ prostor ur-
¢eny k vystupovani mistnich uskupent i dalSim uméleckym aktivitam.
Propagace odvétvi patti k jeho slabym strankam. Resit by ji mohla koordino-
vana podpora propagace ze strany mistnich samosprav i prezentace aktiv-
nich tvlirct prostrednictvim nové zaloZeného internetového radia.

Rozvoji odvétvi i obecné vzdélanosti v hudebni kultuie by napomohla inten-
zivnéjsi spoluprace mezi vzdélavacimi institucemi a dalSimi subjekty z obo-
ru (spolecné pripravované projekty, funkcni partnerska sit ¢i komunita).

54



LITERATURA, KNIHY
A TISK

< POCET SUBJEKTU: 302
<« ZAMESTNANOST: 1005 OSOB
<« OBRAT: 1312,5 MIL. K€




Spisovatelé, vydavatelé, tiskati, knihvazaci, typografové, nakladatelé, prekladate-
1é a knihkupci vytvareji spolecnou ¢innosti odvétvi, které je pro potreby KKP sjed-
noceno pod nazvem Literatura, knihy a tisk. Literarni gramotnost povazujeme za
predpoklad kultivovanosti a kulturnosti, proto jsou ¢innosti spojené s literaturou
dulezitou soucasti kulturnich a kreativnich odvétvi. Olomouc ma dlouhou tradici
vzdélanosti, s niZ literarni gramotnost a kniZni vyroba neodmyslitelné souviseji.
Odveétvi patii k nejtradi¢néj$im ze sledovanych kulturnich primysla.

Do vysledki studie jsme zaradili subjekty z oblasti knizni a tiskové produkce,
distribuce a pridruzenych Cinnosti a z oblasti ¢innosti prekladatelt a tlumocni-
k. Podobné jako v mnoha dalSich odvétvich, nalézame i zde mnoho hrani¢nich
pripadi: tiskari tisknou kromé kniznich publikaci rovnéz reklamni materialy,
prekladatelé pracuji na uméleckych textech i na odbornych a technickych doku-
mentech, které ze své podstaty do oblasti KKP nespadaji. Tato dil¢i neohranice-
nost je vsak specifickym rysem kulturnich primysla.

Struktura odvétvi a kvantitativni ukazatele

Specifikem Olomouce je silna pozice odvétvi Literatura, knihy a tisk. Z celkového
poctu 1211 KKP subjektii piisobi 302 z nich pravé v této oblasti a jsou tak nejsil-
néj$im kreativnim odvétvim tvoricim ctvrtinu celkového poctu vSech aktivnich
subjektd KKP na Olomoucku. Odvétvi vytvari vice nez tisicovku pracovnich pozic
a celkovy obrat €ini 1,3 miliardy korun roc¢né.
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Vyrazné zastoupeni pirekladatell a tlumocnikil je dano mj. i silnou roli UP, jejiz fi-
lozoficka fakulta a mnohé filologické obory poskytuji zazemi velkému poctu sub-
jekti podilejicich se na produkci knih a prekladi. Pro toto odvétvi je typicky silny
podil podnikajicich fyzickych osob (spisovatelé, prekladatelé). Vyraznou roli hraji
rovnéz mensi firmy se 3 az 7 zaméstnanci. Velkych zameéstnavatell je v odvétvi
malo (Mafra, Novotisk), jde vSak o zaméstnavatele klicové.

Kromeé tiSténé literatury vznikaji v Olomouci a regionu produkty, jakymi jsou napt.
digitalni audioknihy (Progres Guru), didaktické pomiicky pro skoly (OlDiPo), fil-
mové a televizni scénare, zpravodajské materidly a tiskoviny, periodické tiskoviny,
merkantily, broZury, ale téZ grafické navrhy tiskovin a publikaci, kartografické pro-
dukty ad. Plisobi zde firmy, které zpracovavaji publikace od rukopisu pres tiskovou
pripravu, sazbu az po vazbu, pripadné knihy opravuji a prevazuji. Rovnéz zajistuji
tisk a laminaci velkoformatovych tiskovin, reklam a jinych propagacnich materiald.
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Graf27:
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Graf 28:
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Nékteré firmy (Knihai'stvi Snirychovi, Parapet Books) produkuji kromé kniznich
publikaci také rucné sité sesity, bloky, pasparty a jiné papirenské zbozi.
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Dilezitou soucast odvétvi predstavuji prekladatelé (a tlumocnici), ktefi pripravuji
preklady krasné i odborné literatury ¢i textii pravniho charakteru. Nékteré subjekty
se zaméruji na obchodni preklady. Odvétvi Literatura, knihy a tisk se mnohdy ptekry-
va predevsim s oblasti reklamy a médii (noviny, tiskoviny, inzerce), méné pak s vy-
tvarnym umeénim (knizni ilustrace, grafické navrhy obalek knih, typografie).

S Olomouci jsou spjaty také desitky spisovatell. Vénuji se literarni produkci
(napt. Radek Maly, laureat ceny Magnesia Litera v kategorii poezie za rok 2006;
Jaroslav Irovsky, dle Méstské knihovny v Praze jedna z nejpozoruhodnéjsich tvari
soucasné literatury) a redigovani literarnich a kulturnich periodik (Kulturni no-
viny, Texty, Herberk, Lzicka v Supliku, Krok, Rub). Unikdtnim olomouckym pro-
jektem je vznik webovych stranek Spisovatelé a literatura UP pti Katedi'e bohe-
mistiky UP. Informuji o spisovatelich, ktef{ méli ¢i maji co do ¢inénf s univerzitou
- diky projektu vznika pravidelné aktualizovany lexikon. Pod vedenim prof. Lu-
bomira Machaly, garanta projektu, se od r. 2007 odehrava cyklus besed s ceskymi
spisovateli Ex libris.
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28 Jina (spisovatel / zahrani¢ni osoba)

Vydavatelstvi a nakladatelstvi v Olomouci se vénuji tizce specifikované pro-
dukci, napt. literatura krestanska (Pathmos), esoterickd (Fontana), 1ékaiska
(Solen), pedagogicka (Prodos) ¢i zemédélska (Agriprint), i vydavani vSeobecné,



tematicky nespecifikované literatury. Mezi vyznamné nakladatele regionu patii
ANAG a Vydavatelstvi UP. Zaméstnavaji dvé desitky osob a s obratem v desitkach
milioni se fadi k nejvétsim mistnim subjektim KKP. V oblasti tisku jsou nejvét-
$imi zaméstnavateli Novotisk a Mafra. Praci davaji vice nez 100 zaméstnanctm,
obrat pocitaji na stovky miliond. Dilezitymi subjekty jsou co do velikosti také
Papirtisk a FGP studio.

V Olomouci sidli pobocky nékolika celostatnich knihkupectvi (Kosmas, Dobrov-
sky, Neoluxor, Kanzelsberger apod.), vedle nich funguji mensi lokalni knihkupci
(Tycho, Studentcentrum). Antikvarni knihkupectvi jsme do vzorku nezaradili.

Klicova zjisténi a trendy v odvétvi

Sami aktéfi nevnimaji jako nejdileZitéjsi problém nedostate¢né financovani, coz
je nejcastéjsi diivod nespokojenosti v jinych odvétvich, ale nizkou prestiz literatu-
ry. Image odvétvi by podpotrila disledné propagovand, pravidelné poradana akce
na podporu Ctenaistvi (piehlidka, veletrh, festival, literdrni cena). Stavajici stav
je podle aktéri nedostacujici a nekoncep¢ni. Vnimaji také nedostate¢nou prova-
zanost dvou velkych regionalnich instituci - MUO a UP. Problematika vzdélavani,
a to predevsim zakladniho a stfedniho, nese znaky nevyuzitého potencidlu:
napt. knihovny maji kapacity k organizaci autorskych c¢teni ¢i besed pro Skoly, ty
vsak zpravidla nedisponuji prostredky, které by na tyto aktivity vynalozily. Jako
hrozbu vnimaji aktéri rovnéz zmeénu tras nakupujicich v centru mésta zpiisobenou
novym rozloZenim nakupnich zén. Nebrani se vSak vyjit ctenaiské obci vstiic a po-
radat literarné orientované akce i na novych mistech (obchodni domy).

Koncepc¢nim prikladem podpory je zviditelnéni jiz existujicich akci a vyuziti po-
tencialu a energie organizatort, ktefi odvétvi ¢asto propaguji na bazi dobrovol-
nictvi (ve volném case a bez naroku na honorar). Aktéri se shoduji, ze v Olomouci
chybi méstem propagovana akce (viz vyse), ktera by se pravidelné opakovala
a potvrdila postaveni literatury jako dilezitého a respektovaného odvétvi. Tako-
vou akcf je napt. tradi¢ni Tyden knihoven (chybi provazanéjsi propagace na celo-
méstské urovni), letos podruhé potradany literarni trh autorskych publikaci LITR
(malé povédomi verejnosti, slaba provazanost s ostatnimi aktéry) ¢i v r. 2016
poprvé poradana Cena Vaclava Buriana (Cesko-polsko-slovenské soutézni li-
terarné-kulturni setkani v Olomouci).

S

@"W ’ P”g

o

S —

Obr. 9:

Intenzita vyskytu
subjektl v odvétvi
Literatura, knihy
a tisk (Olomouc)



28 Bliz$i analyze
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se vénuje kapitola
Kulturni dédictvi,
str. 37-42.

HLAVNI
PRODUKTY

Na tvari odvétvi se negativné podepisuji nekvalitni pifeklady materialti ur¢enych
pro turisty: méstské propagacni materialy, plakaty ¢i popisné a informacni tabule
vykazuji znaky nedtsledného prekladu a neprispivaji k dobrému jménu mésta.

Za zvaZzeni by stalo lepsi propojeni méstského kalendare akci a koncentrace do
néj prispivajicich subjekti do jednoho média: soucasna situace je neptrehledna,
subjekty vnimaji vyuziti informacnich kanali jako neprili§ prinosné. Podobné
je hodnocena aktivita regionalniho tisku - redakce nedisponuji odborniky, ktefi
jsou schopni posoudit relevanci informaci, v médiich se proto objevuji marginal-
ni informace a dtilezité udalosti zistavaji opomenuty.

Knizni produkce, a to predevSim umeéleckd, nepredstavuje vdécény generator
zisku a je proto diilezité subjekty vstupujici do tohoto procesu adekvatné podpo-
fit. Z mapovani oblasti vyslo najevo, Ze nejde v prvé fadé o potirebu finan¢ni pod-
pory, ale o potiebu koncepcni ideové propagace odvétvi jako takového. Vyznam-
nou potiebou je pfima podpora ¢tenarstvi a vztahu k literature ze strany elit,
autorit a kulturnich i politickych predstaviteld. Odvétvi by mohlo pozvednout
Castéjsi poradani odbornych seminart zamérenych na knizni produkci a urce-
nych profesionalim i napt. studentiim (typografie, stylistika), u nichz je nevalna
uroven psaného projevu dlouhodobym problémem.

Potreby formalniho vzdélavani v oblasti knih a tisku naplituje predevsim Stredni
$kola polygraficka, Olomouc (jedna ze $esti v CR). Vzdé&lani na vy$$i tirovni souvi-
si spiSe s obsahovou nez formalni strankou produkce literatury; filologické obory
pii UP generuji mnoZzstvi studenti kompetentnich k psani i prekladu literatury.
Vedle bohemistiky se jedna o obory na katedrach anglistiky, germanistiky, slavis-
tiky (polonistika, ukrajinistika, rusistika) a romanistiky (francouzstina, italStina,
portugalstina, Spanélstina). Ty ale prispivaji spiSe do (sub)odvétvi Tlumocnictvi
a preklad. Z jejich studenti se rekrutuji prekladatelé, ktefi vytvareji silnou pozici
odvétvi v regionu, pricemz nejvice jsou zastoupeny anglicky a némecky jazyk;
studenti bohemistiky se podileji na podpote odvétvi prostrednictvim student-
skych literarnich ¢asopist.

Dilezitou roli v ramci neformalniho vzdélavani hraji knihovny (Védecka knihov-
na, Knihovna mésta Olomouce, Knihovna UP). Poradaji autorska Cteni, vystavy
kniznich publikaci a vSemozné podporuji ¢tendi'skou gramotnost?.

Neottelym elementem v oblasti vzdélavani jsou workshopy kniZnich vazeb ¢i vy-
roby papiru a ptidruzenych aktivit pfi MUO a béhem prodejni piehlidky LITR.
Formu literarni osvéty maji i autorska cteni v riiznych soukromych prostorech
(kavarny apod.).
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Sumar zjisténi a tipt pro rozvoj odvétvi

Olomouc ma dlouhou tradici humanitni vzdélanosti, s niz literarni gramot-
nost a knizni vyroba souvisi.

Specifikem Olomouce je silna pozice knih, tisku a literarni tvorby. Z celkové-
ho poctu 1211 KKP subjektti plisobi 302 z nich pravé v této oblasti. Odveétvi
vytvari podminky pro zaméstnani vice nez tisicovky osob.

Vyrazné zastoupeni prekladatelti a tlumoc¢nik je dano mj. silnou roli UP, pie-
devsim jeji filozofické fakulty (pestra nabidka filologickych oborti).
Diilezitou soucasti odvétvi jsou mistni spisovatelé, byt nemaji vyrazny vliv
na kvantitativni ukazatele odvétvi.

Mezi vyznamné nakladatele regionu patii{ ANAG a Vydavatelstvi UP. Obratem
v desitkach miliont se radi k nejvétSim mistnim subjekttim KKP.

ale nizkou prestiz literatury. Image odvétvi by podporila disledné propago-
vana, pravidelné poradana akce na podporu ¢tenarstvi.

Na tvari odvétvi se negativné podepisuji nekvalitni preklady materialti urce-
nych pro turisty.

Vyznamnou potifebou je piima podpora ctenarstvi a vztahu Kk literature ze
strany elit, autorit a kulturnich i politickych predstaviteld. Odvétvi by moh-
lo pozvednout ¢astéjsi poradani odbornych seminaii zamérenych na knizni
produkci.

Subjekty postradaji dobrou koordinaci kulturniho kalendare, stejné tak no-
vinové ¢lanky ani literarni kritiky nejsou valné kvality.

KniZni produkce, a to predevsim uméleckd, neptredstavuje vdécny generator
zisku a je proto dulezité subjekty plisobici v odvétvi anebo vstupujici do néj
adekvatné podporit.
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VYVOJ SOFTWARU

<« POCET AKTIVNICH SUBJEKTU: 130
<4 ZAMESTNANOST: 1242 OSOB
<« OBRAT: 1672,2 MIL. KC




Informacni technologie, zejména oblast vyvoje softwaru, jsou mladou soucasti
kreativnich odvétvi. Aktudlni situaci lze charakterizovat jako dynamicky se roz-
vijejici, tempo zmén odpovida nartstajicim pozadavkim na softwarova reseni
firem, instituci i soukromych osob.

Oblast vyvoje softwaru jsme do planu Setieni zaradili proto, Ze si zadavatelé vy-
zkumu uvédomuyji jeji klicovy vyznam pro soucasnou i budouci prosperitu mésta
a regionu. Digitalni obsah a odvétvi na ném zaloZena vytvareji pracovni prilezi-
tosti a podporuji digitalni gramotnost, nebot komercni i verejné sluzby, vzdéla-
vani a politicky i spoleCensky Zivot se stale ve vétsi mire presouvaji na internet.

Ve vysledcich studie jsme zohlednili pouze ty subjekty, které se vénuji tvirci ¢in-
nosti v podobé vyvoje softwaru: velké IT spole¢nosti, stiedni firmy i jednotlivce,
jejichz vystupy lze povazovat za dusevni vlastnictvi. Vyloucili jsme subjekty, které
se vénuji napi. servisu vypocetni techniky, poskytovani internetové konektivity,
spravé pocitacovych systému ¢i poradenstvi a vzdélavani v IT oblasti. Je ale ziej-
mé, Ze tato odvétvi z aktivit softwarovych firem a dal$ich IT subjektd vyrazné tézi
a jsou na jejich plisobeni uzce vazana?.
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Struktura odvétvi a kvantitativni ukazatele

Specifikem tohoto odvétvi na republikové i evropské urovni je vyssi podil malych
podnikl a mikropodniki. Nejcastéji je pii poskytovani IT sluzeb zastoupena for-
ma podnikajicich fyzickych osob. Rada podnikateli ve skute¢nosti piisobi jako
externi pracovnici (formalné dodavatelé) pro vétsi firmy. Pri vysoké poptavce po
IT sluzbach to jednotlivym osobam umoziuje vétsi flexibilitu pii praci pro vice
subjektd.

VétSinu ze 130 aktivnich subjektd v Olomouci tvori jednotlivci, pripadné firmy
s max. 5 zaméstnanci. Vice nez 20 spole¢nosti zaméstnava min. 10 zaméstnanct.
Dominantni postaveni zaujimaji spole¢nosti, jakymi jsou napt. Oriflame Software,
GMC Software Technology (nyni Quadient), Oltis Group nebo Tesco SW. Patri do
kategorie stiednich ¢i velkych spolecnosti s desitkami zaméstnanct. Vyvojarské
firmy ve mésté i regionu se tak profiluji jako vyznamni zaméstnavatelé. Odhado-
vana zaméstnanost v odvétvi dosahuje poctu 1242 osob.

29 Pti dal$im mapovani
subjekti z oblasti digi-
talni ekonomiky by

bylo vhodné zahrnout

i tuto oblast, pochopitel-
né s nutnosti jemnéjsiho
rozliSovani jednotlivych
typl podnikd.
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Olomouc, ¢asto charakterizovana jako humanitni ¢i kulturni sidlo, disponuje az
prekvapivé vysokym mnoZzstvim aktivnich subjekti zabyvajicich se vyvojem soft-
waru (130). Jejich ekonomicky vykon dominuje vSem ostatnim kreativnim a kul-
turnim odvétvim. Odhadovany obrat subjektt piredstavuje 1672,2 mil. korun.

5 Akciova spole¢nost
55 68 68 Spolec¢nost s ruéenim omezenym
2 Vefejna obchodni spole¢nost
55 Podnikajici fyzickd osoba tuzemska

Klicova zjisténi a trendy v odvétvi

Odveétvi poskytuje jednotlivedm a malym i velkym podnikiim dobrou pftilezitost
k rozvoji. Nema problém s nedostatkem zakazek. Olomoucké softwarové subjek-
ty a pobocky ¢eskych a zahrani¢nich firem v Olomouci dodavaji softwarova reseni
vétSinové mimo region. Vyvoj softwaru je vSak predevsim kreativnim odvétvim
s mezinarodnim presahem - nejcastéjsimi zahrani¢nimi obchodnimi partnery
jsou Slovensko, Némecko, Velka Britanie a dal$i zemé EU, dale pak Spojené staty
americké, Cina a Rusko. U fady velkych subjektii predstavuji zahraniéni zakazky
nadpolovi¢ni vétsinu vSech obchodnich aktivit.

Jednim z diivodq, proc¢ se mistni softwarové firmy uplatiiuji vice v zahrani¢nim
kontextu, je neochota Ceskych a olomouckych zakazniki platit za kvalitni a kom-
plexni softwarova reSeni adekvatni, tedy relativné vysoké ceny. Situace se méni
jen velmi pozvolna. Olomoucti vyvojari akceptuji zahranicni trendy nejen v od-
borné oblasti, ale také v oblasti managementu zakazek. Zacina se uplatnovat
tzv. agilni vyvoj softwaru zalozeny na detailni komunikaci mezi dodavatelem
a objednatelem.



Kli¢ovym faktorem pro Gspéch ¢i netispéch subjekti je pal¢ivy nedostatek kvalit-
nich a vyskolenych vyvojari-specialistl s praxi i Cerstvych absolventd. Previs na-
bidky na trhu prace nad poptavkou vede k vyraznému preplaceni zameéstnanct,
vcetné téch na juniorskych pozicich. Ani tento fakt vSak zatim nedokaze zastavit
znacnou fluktuaci zaméstnancii. Pomoci zmirnit tento trend by mohla posilena
prezentace Olomouce jako idealniho mista pro (rodinny) Zivot. Souc¢asti komuni-
kacni strategie mésta Ci kraje by také méla byt vyrazné lepsi prezentace mistnich
mladych talenti ze vSech kreativnich oblasti.

Odvétvi by rocné dokazalo absorbovat nékolik desitek absolventl s pattricnou
kvalifikaci - predevsim z Katedry informatiky Prirodovédecké fakulty UP. Pocty
jejich absolventti jsou vSak v porovnani s poptavkou nizké, navic se z hlediska
profilu absolventa z¢asti miji s potiebami na trhu. Pri¢inou tohoto nesouladu je
mj. vyrazné zaméreni katedry na védecko-vyzkumné aktivity (computer scien-
ce), zatimco firemni svét poptava vyvojaie a programatory (information tech-
nology). Handicap vSak v posledni dobé pirekonéava zintenziviiovani spoluprace
mezi katedrou a aplikaéni sférou. Vysledkem je stale ¢astéjsi spoluprace katedry
s firmami na vyuce a na vedeni i tematickém zaméren{ zavérecnych praci.

Problém s pocty a kompetenci absolventi se vsak netyka jen UP nebo Moravské
vysoké skoly, ale celého vzdélavaciho systému, ktery nedokaze mladé lidi na za-
kladnich a predevsim strednich Skolach adekvatné pripravit na pozadavky trhu.
Poptavka vyvojarskych firem necili pouze na vysokoskolské absolventy. Dalsim
dtlezitym zjisténim je skutecnost, Ze nezanedbatelna ¢ast absolventli odchazi za
praci mimo region. V posledni dobé vSak na mapovaném tzemi vznikaji nové
malé firmy i pobocky vétSich spolecnosti. Pozice v téchto subjektech obsazuji ab-
solventi olomoucké informatiky, piipadné dalsich kateder a Skol. Sledovany jev
muze naznacovat slabnouci trend odlivu absolventd a mladych vyvojara z regionu,
vyzadoval by vSak detailnéjsi prozkoumani.

Jednotlivci i vétsi firmy postradaji moznost sdilet informace a aktudlni trendy.
V Olomouci neexistuje networkingova platforma, ktera by slouzila k setkavani,
dynamizaci odvétvi, navazovani hlubsi spoluprace a ktera by zarovei umoznova-

Obr. 10:

Intenzita vyskytu
subjekti v odvétvi
Vyvoj softwaru
(Olomouc)



HLAVNI
PRODUKTY

la prenos klicovych informaci o vyvoji odvétvi smérem k okolnimu svétu vcetné
municipalit. Chybéjici kreativni centrum ¢i coworkingovy prostor vyrazné po-
stradaji predevsim freelancefi a mensi podniky, nejedna se o feSeni vhodné pro
zavedené firmy s kancelarskym zazemim.
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HARDWAROVA INFRASTRUKTURA

CUSTOM SOFTWARE

E-LEARNINGOVA RESEN/

WEBOVY INFORMACNI SYSTEM

GEOGRAFICKY INFORMACNI SYSTEM

MAPA VEREJNE DOPRAVY

APLIKACE PRO SLEDOVAN{ MOTOROVYCH VOZIDEL

MOBILNI APLIKACE PRO RUZNE PLATFORMY

PROCESNI A DATOVA INTEGRACE

SOFTWAROVE RESENI PRO ASSET MANAGEMENT, SERVICE DESK,
FACILITY MANAGEMENT

SYSTEM PRO STATNI SPRAVU A SAMOSPRAVU, VC. DOCUMENT
MANAGEMENT SYSTEMU

SYSTEM PRO AGENDU ARCHEOLOGICKYCH INFORMACI
SOFTWARE PRO EKONOMICKY SYSTEM

LEKARSKY SOFTWARE

E-SHOP

POCITACOVA HRA

Sumar zjiSténi a tipt pro rozvoj odvétvi

Jde o mladou a dynamicky se rozvijejici soucast kreativnich odvétvi. Tempo
zmén odpovida nartstajicim pozadavkim na softwarova reseni firem, insti-
tuci i soukromych osob.

Digitalni obsah a na ném zaloZena odvétvi vytvareji pracovni prilezitosti
a podporuji digitalni gramotnost, nebot komercni i verejné sluzby, vzdélava-
ni a politicky i spoleCensky Zivot se presouvaji na internet.

Specifikem tohoto odvétvi na republikové i evropské urovni je vyssi podil
malych podnik® a mikropodnika.

Odhadovana zameéstnanost v odvétvi dosahuje poc¢tu 1242 osob.

Olomouc, ¢asto charakterizovana jako humanitni ¢i kulturni sidlo, disponuje
az prekvapivé vysokym mnozstvim aktivnich subjektii zabyvajicich se vyvo-
jem softwaru (130).

Softwarové subjekty a pobocky ¢eskych a zahrani¢nich firem v Olomouci do-
davaji softwarova reSeni vétSinové mimo region.

Cesti (a olomoutti) zakaznici nejsou ochotni platit za kvalitni a komplexni
softwarova reSeni adekvatni, tedy relativné vysoké ceny.

Jednim z klicovych problémi v této oblasti je palCivy nedostatek kvalitnich
a vyskolenych vyvojara-specialistl s praxi i cerstvych absolventd.

Odveétvi by ro¢né dokazalo absorbovat nékolik desitek absolventi s patric-
nou kvalifikaci.

Jednotlivci i vétsi firmy postradaji moznost sdilet informace a aktualni trendy
v odvétvi.






ARCHITEKTURA

<« POCETSUBJEKTU: 113
<« ZAMESTNANOST: 328 OSOB
<« OBRAT: 226,6 MIL. KC




Architektura pokryva ¢innost stavitelstvi, utvareni a planovani obytnych celka
a krajiny i navrhy a fe$eni samostatnych staveb. Cinnost profesionalt ovliviiuje
a utvari podobu mést, obci i krajiny. Architektonicka ¢innost nezahrnuje pouze
navrhovani a realizaci projektd, dileZitou soucasti jeji produkce je také vytvareni
podminek pro vznik kvalitni architektury a jeji propagace. Architekturu je mozné
chapat jako podnikatelské odvétvi a také jako odvétvi, které ma vazbu na utvare-
ni verejného prostoru. Nase studie se snazi vyvazit oba pohledy.

Na vyvoj architektonické scény v CR mély kli¢ovy vliv zmény po r. 1989. V totalit-
nim obdobi byly izemni planovani i vystavba centralné rizeny. Od 90. let vznikla
fada novych subjektl - architektonickych ateliéra i samostatnych architektt. Od
r. 1992 u nas piisobi Ceska komora architektfi - stavovska profesni organizace,
ktera nese odpovédnost za profesionalni, odborny a eticky vykon profese archi-
tektd®.

Struktura odvétvi v Olomouci a kvantitativni ukazatele

Kazdé mésto poskytuje svym obcaniim paletu sluzeb, jakymi jsou infrastruktu-
ra, vefejna doprava, spojeni centra s perifernimi ¢astmi mésta nebo obcanska
vybavenost. Zakladnim dokumentem pro koordinaci a organizaci téchto sluzeb
je Uzemni plan mésta. Ten urcuje, jak bude vypadat sit silnic, kde bude povolena
obytna zastavba, kde se budou nachazet priimyslové zony, jak velké budou parky
¢i zda méstem povedou cyklostezky. Supervizorem pro tvorbu izemniho planu je
Olomoucky kraj, tviircem a porizovatelem Magistrat mésta Olomouce.
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POCET SUBJEKTU

Olomouc je mésto s historickym centrem a mnoha architektonickymi pamatka-
mi, je druhou nejvétsi pamatkovou rezervaci v CR. Pé¢e o pamatky podléha cet-
nym omezenim, na néz je treba brat ohled i pti navrhu a realizaci nové vystavby.
S ohledem na pocet pamatkové chranénych budov ma vyznamny vliv na podobu
mésta také NPU.

Kromé uvedenych instituci hraji v architektonickém zivoté mésta dilezitou roli
i dalsi subjekty: UP formuje studenty®! a neptfimo i obyvatele mésta. Také spra-
vuje znacny pocet historickych objektii a soucasné je iniciatorem nové vystavby,
a tedy vyznamnym investorem. Roli vzdélavaci instituce pro Sirokou verejnost
vykonava i MUO, které také udrzuje a priibézné dopliiuje sbirku architektury. Ve-
fejnou diskusi v odvétvi iniciuje napt. sdruzeni Za krasnou Olomouc zamérené na
kulturu, urbanismus, pamatkovou péci a zivotni prostredi®2.

30 CKA je stavovska pro-
fesn{ organizace zfizena
zakonem ¢.360/1992
Sb. (o vykonu povolani
autorizovanych archi-
tektli a o vykonu povola-
ni autorizovanych inze-
nyrt a technikd ¢innych
ve vystavbé). Provadi au-
torizace architektt z CR
a je uznavacim organem
pro architekty z EU

a Svycarska, ktef se roz-
hodnou ptisobit v CR.

Graf 32:
Subjekty odvétvi
Architektura dle
kategorii poctu
zaméstnanci

31 Univerzita také dava
vzniknout platformam
jako je StuArt (zaméruje
se na umélecko-histo-
rické a populariza¢ni
vzdélavani odborné

i laické verejnosti) nebo
festival AFO (tematizuje
mj. také architektonicka
a urbanisticka témata).

32 Sdruzenfi udéluje Cenu
Rudolfa Eitelbergera za
zdarilou realizaci

v oblasti architektury,
urbanismu a péce

o pamatky v Olomouci
a Olomouckém Kkraji.

V posledni dobé se
tématu prezentace
architektury vénuji

i dal$i komunity napric¢
kreativnimi odvétvimi
(PechaKucha Night, Di-
vadlo na cucky apod.).



Graf 33:
Subjekty odvétvi
Architektura dle

kategorii ro¢niho
obratu (v mil. K¢)

Graf 34:

Pocet aktivnich
subjekti v odvétvi
Architektura dle
pravni formy

33 Nezbytnym
predpokladem

jsou jasné nastavené
role verejné spravy,
architekta i budoucich
uzivateld (obcang,
organizaci).

0 15 30 45 60 113

5 < 0,2 mil. 18 -
‘% 0,2-0,4 mil. 54
g:) 0,5-0,9 mil. 15
S 1-2,9 mil.. 21
'<": )
= 10-29 mil. 4
o) 60-99 mil. W1
0 15 30 45 60
POCET SUBJEKTU

Na Olomoucku piisobi 113 subjekti. Poctem spolec¢nosti, profesionali, firem a pod-
nikatelli patfi toto odvétvi k jednomu z klicovych kreativnich odvétvi, které jsme
mapovali. Na sledovaném tzemi piisobi celkem Ctyri velké projekéni a architekto-
nické kancelare s vyznamnym vlivem na ekonomiku a zaméstnanost v Olomouci.
Nejvétsi z nich zaméstnava 100 profesionald, ostatni davaji praci primérné 20
lidem. Ro¢ni obrat téchto subjektli predstavuje ¢tvrtinu celkového obratu odvétvi.

V olomoucké aglomeraci najdeme vice nez 10 mensich architektonickych studii,
které zaméstnavaji pét az deset profesionald. Predevsim u mladsi generace archi-
tekti se projevuje trend volné spoluprace: sdileji pracovni prostory a na zakazkach
pracuji dohromady, podle potieby k projektiim zvou kolegy (architekty, projektanty,
interiérové designéry, zahradni architekty nebo umélce). Nepoji je vSak zadna spo-
le¢na pravni forma podnikani. Samostatnych architektti jsme nasli celkem 86. Jejich
ekonomicky vysledek se riizni, nepresahuje vSak ro¢ni obrat ve vysi 0,9 mil. K¢.

1113
17

3 Akciova spole¢nost

17 Spoleénost s ru¢enim omezenym

90 Podnikajici fyzickad osoba tuzemska

90 1 Zahraniéni fyzicka osoba

1 Vefejnopravni instituce
1 Spolek

Klicova zjisténi a trendy v odvétvi

Za Klicovy predpoklad smysluplného rozvoje mésta oznacuji subjekty kvalitni
uzemni plan, jenz bude podpofen ziizenim funkce méstského architekta. Tuto
pozici chape odborna obec nejen jako dilezity predpoklad strategického plano-
vani a regulace rozvoje mésta, ale také jako klicovy ¢lanek chybéjici komunikace
mezi vedenim mésta, architektonickou obci, ifady a vefejnosti. Méstsky archi-
tekt s projekéni praxi by mél mit jasnou vizi, definované cile i pravomoci. Mél
by se stat partnerem vedeni mésta pii rozhodnutich méstského planovani. S tim
souvisi nutnost rozvoje tzv. participativni architektury, ktera tkvi v zapojeni oby-
vatel mésta do navrhovani a planovani projektid*. Sekundarni efekt zrizeni této
funkce spatruji nékteii olomoucti architekti v pozvednuti zatim spiSe posSramo-
cené povésti odveétvi v oCich verejnosti a ve vzbuzeni zajmu o né;.

Realizace architektonickych dél prochazi naro¢nym procesem schvalovani ze
strany mnoha instituci a organt vefejné spravy. Aby vznikaly kvalitni stavby



a zasahy, které odpovidaji z4jmu mésta a obcant, je nutné, aby i na strané ve-
fejné spravy existovali zkuSeni urednici.

Jednim z palcivych bodi odvétvi je absence verejné soutéze. Nova vystavba vétsi-
nou nevznika na zakladé projekti vzeslych z transparentni architektonické sou-
téze, autory projektl si piimo zvoli zadavatel. Investor tak prichazi o moznost
vybéru z vice moZnosti, architekti zase o nezbytnou konfrontaci s domaci i za-
hrani¢ni scénou. Prikladem by v tomto ohledu mély jit predevsim municipality
a verejné instituce.

Negativné vniman je také fakt, ze pokud je architektonicka soutéz vypsana, kli-
Covym, a Casto jedinym, kritériem je cena realizace. Pfitom je aktudlnim trendem
cenu prace v soutézi podhodnotit s cilem zvysit vlastni konkurenceschopnost.
Findlni cena je vSak v pribéhu projektu navysSena. Popsané skutecnosti, jakoz
i neustalé novelizace stavebniho zakona ¢i piebujela byrokracie vyznamné ovliv-
nuji ekonomické prostiedi i atmosféru v architektonické komunité.

Z architektonickych navrhi se postupné vytraci drive bézna a zpétné velmi ce-
néna spoluprace s vytvarniky (sochari, malifi atd.). Ve vefejném prostoru piesta-
vaji vznikat kvalitni umélecka dila jako doplnék architektury. Nezajem investorid
o estetickou funkci realizaci by mohli pomoci zménit verejni zadavatelé. Systema-
ticka podpora zaclenéni uméleckych dél do verejného prostoru by pomohla zvysit
kvalitu zZivota ve méste, také by zlepsila postaveni oboru vytvarného umeéni. Souvi-
sejicim a zatim nefeSenym problémem je vizualni smog - nadmérna koncentrace
reklamnich ploch a neschvalenych oznaceni provozoven®*.

Aktivni subjekty davaji prostor zacinajicim architektiim, ¢asto Cerstvym absol-
ventlim vysokych $kol. Jejich plnohodnotné zapojeni do aktivit podniku je ale
Casové naroc¢né, studenti nejsou pripraveni na pozadavky praxe. Subjekty vSak
s energii vynaloZenou na zaskoleni absolventa do praktické architektury pocitaji.

Povédomi o architektufe a jejim vlivu na utvareni vefejného prostoru je ve spo-
lecnosti na nizké trovni. Uvedeny fakt nejspise souvisi s okrajovou roli, kterou
zaujima esteticka vychova na vSech stupnich a typech Skol. Spole¢nym zajmem

Obr. 11:

Intenzita vyskytu
subjektl v odvétvi
Architektura
(Olomouc)

3* Snaha o kultivaci
vefrejného prostoru je
iniciovana obcanskymi
aktivitami, prozatim
bez konkrétni reakce
samospravy v podobé
méstské vyhlasky,
manualu verejnych
prostor apod.



35 Nékterda uménovédna
pracovisté, pripadné
katedra historie a jeji
Centrum urbannich
déjin, které se zabyva
studiem méstského
Zivota stiedni a vyhodni
Evropy.

HLAVNiI
PRODUKTY

subjektd, vzdélavacich instituci a jejich zrizovatell je tento trend zménit a do
vzdélavani zacit vnaset vice praktickych podnétl souvisejicich s architekturou
a problematikou verejného prostoru.

Olomoucké architektonické scéné chybi verejna diskuse o kvalité verejného pro-
storu, urbanismu a moderni architekture, jak je tomu zejména v méstech, v nichZ
Ize architekturu studovat na VS (Praha, Brno, Liberec). Funkci fakulty architek-
tury by mohly ¢astec¢né zastat jiné instituce - MUO nebo néktera univerzitni pra-
covisté®,

Prostiedkem pro zlepSeni spoluprdce mezi subjekty by mohl byt vznik kreativ-
niho centra v Olomouci. To by mohlo slouZit k setkavani profesionald z jednot-
livych odvétvi KKP, ke konzultacim a spolupraci na pripravovanych projektech.
Kreativni centrum by vSak mélo byt oteviené i navenek - veiejnosti nebo mé-
difm. Jediné prostiednictvim komunikace s vefejnosti je totiZ mozné zlepsit jeji
nahled na odvétvi, a tak zacit vytvaret poptavku po kvalitnim vefejném prostoru,
stavbach a Zivotnim prostredi.

Dal$im navrhovanym opatienim je vznik moderovaného diskusniho féra archi-
tektl a pamatkari (pripadné dalsich instituci), jehoZ iniciatorem by mohlo byt
olomoucké pracovisté pamatkového tstavu nebo nékteré z univerzitnich praco-
vist. Virtualni prostor by mohl napomoci rozvoji odborné komunikace v odvétvi.

Aktérim chybi jasné formulovana a konkrétni vize rozvoje mésta, ktera by ak-
centovala predstavu o formovani verejného prostoru a designu mésta. Takova
vize by pak fungovala jako kli¢ovy nadstroj propagace mésta, jehoz je architektura
dtlezitou soucasti.

PROJEKTOVA DOKUMENTACE STAVEB
ARCHITEKTONICKY NAVRH / STUDIE
URBANISTICKA STUDIE

PORADENSKA CINNOST

REKONSTRUKCE

ARCHITEKTONICKA VIZUALIZACE

OSVETA, PREDNASKY, INFORMOVANI VEREJNOST!I
ZAHRADNE KRAJINARSKE DIiLO

UZEMNI STUDIE

PROJEKT UZEMNI{HO ROZHODNUTI NEBO STAVEBNIHO POVOLENI
VCETNE JEHO VYRIZENI

VYTVARNA RESEN/

INZENYRSKA CINNOST

AUTORSKY DOZOR

CINNOST V CESKE KOMORE ARCHITEKTU
EXTERNI CINNOST MESTSKEHO ARCHITEKTA
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Sumar zjisténi a tipt pro rozvoj odvétvi

e Architektura je podnikatelskym odvétvim, ale také tviircem verejného prostoru.

e Realizaci architektonickych dél upravuji rozhodnuti rady instituci a organt
verejné spravy.

e Architektura se radi k nejpocetnéji zastoupenym obortim KKP a je jednim
z klicovych kreativnich odvétvi mésta.

e Architektonické obci chybi pozice méstského architekta, ktery by ovliviioval
a reguloval izemni rozvoj mésta, byl partnerem vedeni mésta i veiejnosti
v participativnim planovani.



Vv

Absence verejné vyhlaSovanych architektonickych soutézi ovliviiuje fungo-
vani a ekonomickou realitu subjektli na sledovaném tzemi.

Vefejny prostor a jeho Uprava ovliviiuje kvalitu Zivota ve mésté - je nutné
se zamérit na podporu zacleriovani uméleckych dél do projektd a regulaci
reklamnich ploch.

Architektonické obci chybf intenzivni vefejna diskuse o vefejném prostoru
ve mésté a zasadach jeho rozvoje.

K rozvoji komunikace a spoluprace v odvétvi i mimo néj by mohly dobre
slouzit prostory kreativniho centra, jeZ by mohlo ve mésté vzniknout.
Komunikaci mezi architekty a pamatkari (i jinymi posuzovateli) by pomohl
akcelerovat vznik moderovaného on-line diskusniho féra.

Chybi formulace vize rozvoje mésta, ktera by akcentovala piedstavu o for-
movani verejného prostoru a roli staré i nové architektury ve mésté.
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ODEVNICTVI
A MODNI DESIGN

<« POCET SUBJEKTU: 41
<4 ZAMESTNANOST: 201 OSOB
<« OBRAT: 63,05 MIL. KC




Obor odévni tvorby a designu médy spadd mezi uzita uméni. Z kategorie designu
se vymezuje pouzitim specifickych materiald a jejich dilenskym zpracovani. Do
této kategorie patti tvorba odévii, médnich dopliikd a obuvi. Obor odévni tvorby
navazuje na obor tvorby textilni.

0dévni a médni tvorba zahrnuje fadu profesi: od pasovych svadlen a technologti
vyroby pies Svadleny, panské krej¢i aZ po modni navrhare. Médni tvorbu lze roz-
délit na konfek¢ni vyrobu a médu na miru (made to measure).

Konfekéni vyrobu zajistuji pasové Svadleny - kazda z nich vyrabi urcité ¢asti
odévu, strihy modelti jsou navrzeny v raznych (konfekcnich) velikostech.
Méda na miru je vysadou samostatnych Svadlen a krejcich, kteri na zakladé ode-
brané miry sestavi strih odévu a siji jej pro konkrétniho zakaznika. V obou smérech
se angazuji modni ndvrhari; navrhuji vzhled odévu a rozpracovavaji jeho stiih.

Zcela zasadni jsou znalosti technologii a materialt. Vzdélani v tomto oboru je
mozné na dvou urovnich - stiedoskolské a vysokoskolské. NejvysSiho vzdélani
v oboru odévni tvorby lze v CR dosahnout na Vysoka $kola uméleckopriimyslova
v Praze (UMPRUM)?C.

Struktura odvétvi v Olomouci a kvantitativni ukazatele

Dlouhou tradici oboru mél v Olomouckém kraji Odévni podnik v Prostéjové (OP
Prostéjov), jenz se zabyval sériovou vyrobou i originalni tvorbou®. V r. 2010 byl

ale na firmu vyhlagen konkurz a nejvétsi odévni podnik v CR zanikl. Na tradi¢ni
odévni tvorbu v Prostéjové nyni navazuji pouze mensi odévni spolec¢nosti®®.
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Dlouhou historii v odévni tvorbé ma i Olomouc. V obdobi prvni republiky byla
hned po Praze nejdiileZitéj$im médnim centrem Ceskoslovenska. Vyjime¢nou ji
délaly médni salony. Plisobilo zde na 300 Svadlen a krejcich, 30 konfekcnich pro-
dejen a 15 kloboucnictvi. Mezi spolecenské a prestizni udalosti patrily pravidel-
né poradané maodni pirehlidky. Tradici prerusila druha svétova valka, béhem niz
Cast salont zanikla. Zbylé skoncily v povaletném obdobi, zejména po roce 1948.

V soucasné dobé pivodni tvorbu plo$né nahradila nabidka odévi nadnarodnich
fetézcl. Ty presouvaji vyrobu do oblasti, v nichZ je cena prace podstatné nizsi
nez ve stiedni Evropé a kvalita pouzitych materialt srazi kone¢nou cenu odévu
na takovou trovet, Ze jim ¢eska produkce nemtize konkurovat. O odbytu v CR
znacneé rozhoduje ekonomicka situace a sociokulturni situace kupujicich.

Mirny trend poslednich let ovSem poukazuje na to, Ze ¢ast spolecnosti zacina
opét preferovat lokalni firmy a tviirce. Chce podpoftit mistni tvorbu, zaméstnance
i ekonomiku a zajima ji kvalita pouzitych materiall a zpracovani odévu®.

36 Zde jsou ucebni obory
modni tvorba, textilni
tvorba a design odévu

a obuvi spolec¢né sdruze-
ny pod katedru uzitého
umeéni.

37 Historie této odévni
firmy saha az do obdobi
piredvale¢ného Ceskoslo-
venska.

3 Dle dostupnych
informaci nyni v oblasti
odévnictvi v Prostéjoveé
plsobi cca 15 firem.
Zameéruji se na konfekéni
tvorbu i vyrobu pracov-
nich odévi. Oblast ale
nespada do sledovaného
uzemi; soucasti studie
je pro svij vyrazny vliv
na podobu odvétvi na
Olomoucku.

Graf 35:

Subjekty odvétvi
Odévnictvi a médni
design dle kategorif
poctu zaméstnanct

39 Tyto projevy miizeme
nejcastéji sledovat v Pra-
ze, kde je nejvétsi kupni
sila, tim padem i nejvétsi
koncentrace pivodnich
modnich znacek.



Graf 36:
Subjekty odvétvi
Odévnictvi

a mddni design
dle kategorii
ro¢niho obratu
(v mil. K¢)

“0 Firma DRAPS zac¢inala
jako vyrobce sportov-
niho a volnocasového

obleceni. Dnes sviij sor-

to wear” kolekce urcené
pro bézné noseni.

Graf 37:

Pocet aktivnich
subjektl v odvétvi
Odévnictvi a modni
design dle pravni
formy
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POCET SUBJEKTU

V Olomouci dnes ptisobi zhruba 40 subjektd, které se odévni tvorbé vénuiji. Jejich
zaméreni je riznorodé: od zakazkového krejcovstvi pres konfekéni tvorbu az po
specializované navrharstvi.

Subjekty (cca 30) poskytujici sluzby zakazkového krejcovstvi plisobi vyhradné
jako podnikajici fyzické osoby. Subjektt, které pro své podnikani vyuzivaji for-
mu spolec¢nosti s ru¢enim omezenym, je pouze sedm. Patii mezi né DRAPS*,
nejvyznamnéjsi zameéstnavatel (témér polovina celkové zameéstnanosti v odvét-
vi) a soucasné ekonomicky nejaktivnéjsi spolecnost (témér %5 obratu odveétvi).
Sdruzeni Svadlen Green Dressmakers pod vedenim Barbory Zuberové je dilezité
i z hlediska vzdélavani - pravidelné porada kurzy Siti pro verejnost.

34 7 Spoleénost s ru¢enim omezenym
34  Podnikajici fyzicka osoba tuzemska

Klicova zjisténi a trendy v odvétvi

Odvétvi odévni tvorby v sobé diky bohaté tradici na Olomoucku (p¥ip. Prostéjov-
sku) i diky vySe popsanym zesilujicim spolecCenskym trendiim skryva potencial
k vyuziti mistni pracovni sily a moznosti zvySeni zaméstnanosti.

Sledujeme také nové pristupy k odévni tvorbé, mezi néz patri recyklace odévu,
upcycling a slow fashion. Médni navrhari prezentuji kolekce usité z jiz noSenych
odévi. Lidé vice provérfuji kvalitu pouzitych materiald a také to, kde a za jakych
podminek bylo oble¢eni vyrobeno. ZvySuje se poptavka po kvalitnéjsich a nadca-
sovych kusech obleceni. Ve vét$ich méstech (v CR predev$im v Praze, Brné nebo
Ostraveé) vznikaji nové odévni znacky i obchody, které takové zbozi zakaznikim
nabizeji.

Hlavnim problémem odvétvi Odévnictvi a médni design na Olomoucku je ne-
dostatek kvalifikovanych pracovnikt. V Olomouci, resp. v Prostéjové, sice pi-
sobi oborové vzdélavaci instituce, ale poCty absolventi ani jejich kvalita trhu



nedostacuji*!. Absolventiim stiednich $kol schazeji znalosti materiald, techno-
logii a pracovnich postupii. Radé z nich navic chybi motivace setrvat v oboru
a doplnovat si dalsi vzdélani. Motivace pro uplatnéni v oboru vsak casto klesa
i v souvislosti s ekonomickou situaci na odévnim trhu; roli hraje velmi nizké
ohodnoceni prace, zejména profese svadleny. Nedostatek kvalifikovanych pra-
covnikl by pomohly fesit dobie nastavené rekvalifika¢ni kurzy.

|
i
|

Svou ulohu ale sehrava i vzdélavani na nizsich stupnich skol, na nichz déti obvyk-
le nebyvaji seznameny s materialy, rucni vyrobou ¢i remesly. Subjekty z oblasti
fashion designu narazeji rovnéz na absenci estetického citéni a vkusu. I tento
aspekt nejspise souvisi s deficity vzdélavaciho systému, jakkoliv klicovou roli se-
hravaji vzory i dovednosti z rodiny a prostiedi, v némz déti vyristaji. Tomuto
problému se studie podrobné vénuje i v dalSich odvétvich (vytvarné uméni, ar-
chitektura, reklama, hudba).

Negativni vliv na rozvoj olomouckych odévnich podnikid mé také mnozstvi ob-
chodnich center a komer¢nich prodejnich ploch, respektive jejich nadbytek a roz-
misténi na mnoha mistech v ramci krajského mésta. Olomouc se rfadi mezi ceska
mésta s nejvétsi rozlohou nakupni plochy na obyvatele (dle idajt z roku 2013
pripada na jednoho obyvatele 1,5 m?). Vystavba a dimenzovani nakupnich center
souvisi s pripravou izemniho planu a funkci méstského architekta (viz kapitola
Architektura, str. 69). Provozovna v nékolika velkych obchodnich centrech je
pro malé odévni firmy ekonomicky znacné zatézujici. Musi volit mezi nékolika
oblastmi a rozhodovat se, kam umistit svlij obchod ¢i zda udrzovat nékolik
prodejen ve vice lokalitach. To zvysuje jejich naklady a v diisledku snizuje jejich
vyrobni kapacity*Z.

Odvétvi trpi ubytkem spolecenskych akci, které by podporily kladné vnimani
oboru verejnosti. Médni prehlidky, na nichz byly prezentovany médni kolekce lo-
kalnich tvirct, pattily k vyhledavanym spolecenskym udalostem. Zaroven mély
i funkci vychovnou a vzdélavaci. Pro firmy ¢i podnikatele je vSak porddani méd-
nich prehlidek ekonomicky velmi zatézujici. Subjekty aktivni v médnim designu
by tudiz privitaly alespon dil¢i podporu podobnych aktivit, pripadné platformy,
ktera by se poradatelstvi ujala®.

Obr. 12:

Intenzita vyskytu
subjekti v odvétvi
Architektura
(Olomouc)

*1 Stredoskolské vzdélani
v Olomouckém kraji
nabizi Stfednf Skola
designu a mody

v Prostéjové (design
odévu a navrhovani

a marketing v odévnic-
tvi), ART ECON - Stiedni
Skola (médni designér

a vizazista) a Stredni
Skola obchodu a sluzeb
v Olomouci (krejci

a aranzér a propagacni
vytvarnik).

42V dasledku toho pak
malym podnikiim tyto
financ¢ni prostiredky
chybi na vyrobu ¢i
marketing a PR.

30 to se aktudlné
snazi napr. iniciativa
PechaKucha Night -
slouzi jako prostor

pro vzdélavani, sdileni,
inspiraci a vyménu
zkuSenosti.
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KONFEKCNI ODEVY
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MODN/ PREHLIDKY

KURZY ODEVNI TVORBY

MODN/| FOTOGRAFIE, LOOKBOOKY (PRODUKTOVE KATALOGY)

Sumar zjisténi a tipt pro rozvoj odvétvi

Odveétvi odévni tvorby a designu médy na Olomoucku spada mezi uzita ume-
ni s bohatou historii.

Soucasna situace je ovlivnéna masovou zahranicni vyrobou, které lokalni mi-
kropodniky stézi konkuruji. Svym obratem patti odvétvi k nejmensim mapo-
vanym segmenttim KKP.

Subjekty se potykaji s nedostatkem kvalifikovanych zaméstnancti, prestoze
v regionu existuje nékolik oborovych skol. Absolventi odévnich $kol nemaji
motivaci ztistat v oboru, prace svadlen je ohodnocena velmi slabé.

Situaci malych lokalnich subjektti komplikuje nadbytek komer¢nich prodej-
nich ploch a jejich nakladny provoz.

Subjektiim chybi systémova a cilena propagace produkce i odvétvi jako celku.
Nastartovat potencialné zajimavé odvétvi by mohla jak systémova podpo-
ra drobného podnikani ze strany mistnich samosprav, tak verejna podpora
prezentacnich aktivit typu odévnich vystav, médnich prehlidek a prezentaci.
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Disciplina designu vznikla soucasné s primyslovou revoluci. Dfive bylo vse zho-
tovovano rucné a navrh, vyvoj i vyrobu produktu vétSinou zastaval jeden clovék.
Primyslova revoluce ptinesla délbu prace a rozfazovani vyrobniho procesu na
jednotlivé ikkony. Soucasné vznikla potifeba nové samostatné vyrobni faze, a to
koncepce a ztvarnéni uméle vyrabénych produktid. Bylo nutné obstarat pracov-
niky, ktefi navrhnou vysledny tvar produktu a budou dbat na to, aby plnil uzitnou
i estetickou funkci.

Designér je clovék, jenz navrhuje uzité predméty a vyviji jejich prototypy. K jeho
zakladnim znalostem patii ty o dostupnych materialech, jejich vlastnostech a vy-
robnich postupech. Designéri si potiebuji udrzovat prehled v nabidce dostup-
nych softwart, v nichZ vytvareji navrhy. Skala materialii i vyrobnich postupii se
dynamicky vyviji a ptibyvaji nové moznosti. Designér musi byt schopen na né
pohotové reagovat a zaclenit je do svého portfolia.

Struktura odvétvi v Olomouci a kvantitativni ukazatele

Z hlediska vysledkii mapovani KKP na Olomoucku patti Design spiSe k okrajo-
vym odvétvim. Mezi ekonomickymi subjekty, které jej tvori, je nejvice zastoupena
oblast grafického designu*. Z celkem 74 aktivnich subjektl predstavuji témér
polovinu pravé grafickd studia a samostatni graficti designéri. Nejsilnéjsi sub-
jekty provozuji svou ¢innost pod pravni formou spolec¢nost s ru¢enim omezenym.
Zabyvaji se prevazné navrhy a vyrobou reklamni a propagacni grafiky (napft. Ba-
stArt, New Signum, Light Evolution apod.) a piisobi celorepublikové. Jejich odli-
Seni od reklamnich agentur neni nijak ostré, coz je vSak typickym rysem vSech
piibuznych kreativnich odvétvi. Marketingové strategie a reklamni vyroba jsou
- na rozdil od ,reklamek” - v porovnani s grafickou strankou upozadény. Necela
tricitka grafickych designéri pisobi tzv. na volné noze.
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POCET SUBJEKTU

Druhé nejsilnéjsi zastoupeni maji interiérovi designéri. Ti casto stoji na pomezi
designu a architektury. Také v tomto pripadé se obé profese vyrazné prolinaji.
Nejcastéji zalezi na individualité architekta — nékteri zvladaji skvéle i roli interi-
érového designéra, jini ne. Na Olomoucku identifikujeme 12 aktivnich subjektd,
které spadaji do kategorie interiérového designu.

Produktovy designér se zaméfuje na tvorbu uzitych predméti a na vyvoj proto-
typu predmétu. Podili se na sestaveni vyrobniho procesu a nastaveni sériové vy-
roby. Takovy profesional miize byt zaméstnancem velké spolecnosti, nebo miize
pracovat samostatné a byt najiman pouze na dil¢i projekty. V Olomouci a okoli tak-
to zamétené jednotlivce prakticky nenajdeme. Zije tu pouze nékolik podnikateld,
ktef stoji na pomez{ produktového designu a femesIné vyroby (napt. Jiff Duris).

Mezi femeslnou vyrobou a designem se nachazi posledni skupina subjektti: jed-
notlivci bez oficidlniho vzdélani v oblasti designu, jejichz ¢innost vSak do oblasti

* Coz se nasledné pro-
mitd i v odvétvi reklamy,
které se s grafickym
designem bezprostiedné
prolina.

Graf 38:

Subjekty odvétvi
Design dle kategorif
poctu zaméstnanct



Graf 39:
Subjekty odvétvi
Design dle
kategorii ro¢niho
obratu (v mil. K¢)

* Této oblasti

jsme ve studii
vénovali zvlastni
kapitolu Odévnictvi
a médni design,

str. 73-78.

designu spada - jsou autory navrhti, vyviji prototypy produktd, definuji vyrobni
postup. Z tohoto divodu jsme je do odvétvi designu zaradili, ale je tfeba zdiraz-
nit, Ze pokud by soucasti studie byla i plnohodnotné zpracovana kapitola zamé-
Fend na Femeslnou vyrobu, patfili by spiSe sem. Do této kategorie patfi tvirci
jako napt. Jana GreSakova (bytové a mdédni dopliiky) ¢i Polina Davydenko (autor-
sky design, fotografie). Dalsi subjekty se vénuji napi. vyrobé sklenénych vyrobkd,
drevénych hracek apod.

OBRAT V KORUNACH
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Umeélecka remesla na Olomoucku

Soucasti mapovani se stala i revize tradi¢ni femeslné tvorby, nebot tradi¢ni femes-
la méla v Olomouckém kraji vZdy své misto. S rozvojem primyslové vyroby je vSak
patrny jejich postupny utlum.

Pro potieby mapovani byla tradi¢ni femesla vymezena jako manualni ¢innost
tviirciho charakteru vyuzivajici tradi¢ni materidly a postupy jejich zpracovani.
V upravené podobé je mizeme najit i jako studijni obory na ucilistich nebo stred-
nich Skolach (zpracovani dreva, kovu, textilu). Nositelem vyznamné casti jejich
know-how je vSak pouze mala skupina aplikujicich femeslnik, kteti své vyrobni
postupy nepodrizuji ¢isté ekonomickym pravidldm.

Z rejstiikid jsme vygenerovali 592 subjektd, z nichZ vSak pouze 83 ma platny Ziv-
nostensky list nebo se ptivodni Ffemeslnou ¢innosti prokazatelné zabyva. Tradi¢ni
femesla v Olomouckém kraji nebylo vzhledem k jejich rozmanitosti, specifickym
problémtim a decentralizovanosti mozné zmapovat v takovém rozsahu, jaky by si
zaslouzila.

Na Olomoucku jsme zaznamenali 17 druhd femesel - od vyrobct nabytku
(23,3 %) nebo Sperkait (14,6 %) az po vyrobce tradi¢nich kachlovych kamen
(1) a umélecké Fezbare (3). Nejpocetnéjsi skupinu femeslnika tvofi odévnici
a $vadleny*® (24,6 %).

Typickym remeslnikem je ¢lovék blizky diichodovému véku, ktery se Spatné adap-
tuje na rychle se ménici praktiky trhu. Pracuje sdim nebo v malém (Casto rodinném)
tymu a zajistuje vSe od ziskani a vybéru materidlu, ptes zpracovani aZ po distribu-
ci. Proto méa jedine¢nou kontrolu nad kvalitou vysledného produktu. Drtiva vétSina
Femeslnikd nevyuzivd moZnosti prezentace na internetu, je tedy pro potencidlni
zakazniky nedohledatelna. Povédomi o téchto femeslnicich se $iti nejcastéji tistné.
Distribuce produkti je omezena na femeslné trhy, uzkou sit' prodejen, pripadné
internetové portaly.

Dalsi nesnazi je Spatna popularizace femesel, ta je zakofenéna jiz ve vzdélavacich
systémech, které jsou dimenzovany podle potfeb masivni vyroby a priumyslu.
Podpora vyuky tradi¢nich femesel na odbornych $kolach se proto jevi jako jedna
z cest, jak vyuzit jejich potencial a obohatit tak souc¢asnou kreativni tvorbu.



O propagaci, distribuci ¢i vzdélavani dalSich generaci se staraji spiSe zastieSujici
organizace, které tradi¢ni fremeslniky sdruZzuji, neZ samotni femeslnici. Na Hané se
jedna predevsim o muzea, skanzeny nebo mistni spolky. Podpora takovych institu-
cinebo jednotlivych vzdélavajicich se femeslniki je patrné nejvétsi prilezitosti pro
tradi¢ni Femesla a jejich znovunalezeni.

Klicova zjisténi a trendy odvétvi

Povédomi o odvétvi designu je u verejnosti velmi nizké. Lidé neznaji podstatu pojmu
design, velmi Casto jej dezinterpretuji. Za design spiSe povazuji véci ,hezké a drahé”
nez predméty s vysokou pridanou hodnotou zlepsujici kvalitu zivota. Nizké povédo-
mi o odvétvi souvisi s absenci vzdélavaci instituce v oboru*. Sti‘edni $koly nabize-
ji vzdélani primarné v oboru grafického designu. Ostatni design, at' uz produktovy
nebo interiérovy, je na nich zastoupen velmi malo. Chybi i ndvazné moznosti vzdé-
lavani v odvétvi, coz se projevuje odchodem absolventii strednich $kol za studiem
na VS mimo region. Po absolvovani VS se do Olomouce a okoli vraceji jen ziidka,
také z divodu minimalni moZznosti uplatnéni, zejm. v oblasti produktového designu.
Problém se nevztahuje na grafické designéry, kteri nachazeji uplatnéni v reklamnich
agenturach - oblast reklamy patfi i na Olomoucku k silnym a perspektivnim odvét-
vim s vysokou poptavkou po kvalifikované pracovni sile. Interiérovi designéri zase
Casto spolupracuji s architektonickymi studii nebo se stavaji jejich zaméstnanci.

Limitujicim faktorem zacinajicich designért jsou naklady na zahdjeni ¢innosti
a vybaveni dilny v ptipadé, Ze soucasti podnikatelského planu je také vyvoj pro-
totypd. Pro ekonomicky uspéch je dilezita propagace a PR, na néz vSak vétsiné
subjektl nezbyvaji ¢as ani financni prostiedky, prestoze by patrné znamenaly
zvySeni zajmu a odbytu.

Jednou z forem prezentace by mohly byt sdilené prostory, v nichZ by femeslnici
své vyrobky zakazniklim osobné predstavovali. Vzhledem k tomu, Ze se Casto
jedna o rukodélnou vyrobu, lisi se vyrobky svou kvalitou od masové produkce.
I z tohoto diivodu se designéri nechtéji prezentovat ve velkych nakupnich stre-
discich. Vznik spolecného prezentac¢niho prostoru pro ,olomoucky design” by se
tak mohl stat dilezitym prvkem pti obrodé odvétvi.

15
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K dilezitym prvkim rozvoje odvétvi patii jeho propagace. Tomu by napomoh-
la medializace prostiednictvim (lokalnich) sdélovacich prostiedki. Subjekty by
mély hledat cesty, jak pritdhnout pozornost k oboru designu, a ptinaset ptiklady
jeho uziti a funkce.

* Na Olomoucku, resp.

v blizkosti mésta, jsou
obory souvisejici

s designem vyucovany
na 4 strednich $kolach,
z nichz dvé jsou

v Prostéjové. Stredni
Skola designu a médy,
Prostéjov (uzitd malba
a design interiéru, mul-
timedialni tvorba), ART
ECON - Stredni skola
(grafika médif a tisku,
grafika v reklamni praxi,
fotografie v reklamni
praxi), Stredni Skola
obchodu, gastronomie
a designu Praktik v Olo-
mouci (graficky design,
vystavni tvorba a bytovy
design), Stredni Skola
polygraficka, Olomouc
(grafik pro média, ope-
rator tisku, polygrafie,
designér obalii).

Graf 40:

Pocet aktivnich
subjekti v odvétvi
Design dle pravni
formy



Obr. 13:

Intenzita vyskytu
subjektl v odvétvi .

Design (Olomouc)
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Dalsi formou zvySovani znalosti o oboru jsou prezentacni akce, veletrhy a vysta-
vy nebo vefejné kurzy (neformalni vzdélavani). Tuto funkci v Olomouci c¢astec-
né plni format PechaKucha (seznamuje s profesionaly v oboru designu a s jejich
produkty). Vzhledem k tomu, Ze design je dnes standardni soucasti sbirek umé-
ni, svou dlohu by mohlo sehrat i MUO (vefejné prednasky s designéry apod.).
Subjekty by privitaly jakoukoliv formu podpory v oblasti propagace jednotlivych
podnik i odvétvi jako celku.

Dil¢i hrozbou pro odvétvi je tzv. ,fler”, pro néjz je charakteristické nerespektovani
autorskych prav, znehodnocovani prace kopirovanim vyrobki (pti pouziti nekva-
litnich materiald a jinych technik oproti tém pivodnim) a sniZovani ceny vyrobkd.
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Sumai zjisténi a tipd pro rozvoj odvétvi

¢ 7 hlediska mapovani KKP na Olomoucku patti design spisSe k okrajovym od-
vétvim.

e 7 celkem 74 aktivnich subjektl predstavuji témér polovinu graficka studia
nebo samostatni grafi¢ti designéfi.



Druhé nejsilnéjsi zastoupeni v odvétvi maji interiérovi designéti (12 aktiv-
nich subjekti), zatimco produktové designéry v Olomouci a okoli prakticky
nenajdeme.

Odvétvi designu se vyrazné prekryva s femeslnou tvorbou, které se vSak tato
studie detailné nevénuje. Screening této oblasti na Olomoucku odhalil 17
druhti femesel. Nejpocetnéjsi skupinu Femeslniki tvori odévnici a svadleny,
kterym je vénovana specialni sekce studie.

Nizké povédomi vefejnosti o odvétvi designu souvisi s absenci vyrazné vzdé-
lavaci instituce v oboru.

Stredni Skoly nabizeji vzdélani primarné v oboru grafického designu. Pro-
duktovy nebo interiérovy design je na strednich Skolach zastoupen malo.
Jednou ze zajimavych forem prezentace subjekti by mohly byt sdilené pro-
story.

Rozvoji odvétvi by napomohla piredevsim medializace prostirednictvim (lo-
kalnich) sdélovacich prostredki a také poradani prezentacnich akci véetné
veletrhti a vystav nebo verejnych kurzu.

84



REKLAMA

< POCET SUBJEKTU: 66
<« ZAMESTNANOST: 368 OSOB
<« OBRAT: 284,2 MIL. KC




Odvétvi reklamy podporuje aktivity ekonomickych subjektt, reklama je soucasti
jejich marketingové strategie. Zaméruje se na tvorbu propagacnich materiald,
reklamnich kampani, inzerce a na medialni planovani. Cilem téchto aktivit je po-
moci ekonomickym subjektiim zviditelnit se, rozvijet komunikaci se zdkazniky,
informovat o nabizenych sluzbach a produktech. Souc¢asti odvétvi reklamy jsou
reklamni studia a agentury, eventové agentury a marketingova studia.

Za pritkopnika reklamy a marketingu v CR je povaZovan tovarnik Tomas$ Bata,
zakladatel fakulty reklamni grafiky ve Zling, jejiz absolventi se stavali tvirci
propagacnich materiald o Batovych produktech. Bata tak jako prvni vychovaval
a nasledné zameéstnaval reklamni grafiky a marketéry. Tradice zlinské fakulty se
zachovala dodnes. Z geografického hlediska je nejblizsi vysokou Skolou, kde je
mozné ziskat vzdélani v oboru marketingové komunikace a grafického designu.

Graficky design je s odvétvim reklamy uzce spojen; jedno bez druhého by prak-
ticky nemohlo existovat - grafic¢ti designéii vytvareji podkladové materialy pro
reklamu a marketingové kampané. I pres tuto silnou vazbu jsme graficky design
sledovali zvlast jako soucast odvétvi Design, byt udrzet délici linii bylo u fady
subjekti slozité. Reklama ma tésnou vazbu také na jiny kreativni obor - audiovi-
zualni vyrobu.

Struktura odvétvi a kvantitativni ukazatele

V Olomouci se reklamé daf{ velmi dobfie. Jedna se o prosperujici a ekonomicky
vykonné odvétvi, které dava praci vice nez 350 lidem. Subjekty disponuji kva-
lifilkovanymi a kreativnimi zaméstnanci, pro cely segment je typicka flexibilita
- schopnost neustdle se prizptisobovat novym trendim v komunikaci, propagaci,
marketingu a public relations. Jejich typickym tutocistém je Olomoucky kraj, své
produkty v8ak dodavaiji do viech regionti CR. Zahrani¢ni spoluprace se tyka jen
uzké skupiny subjektl; odbytisté nachazeji na Slovensku, v Némecku ¢i ve Velké
Britanii.

V oboru plisobi 66 aktivnich subjektd, z nichz polovinu tvori pravnické osoby ve
spolecnostech s ru¢enim omezenym. Jejich ekonomicky dopad je znacny. VSech-
ny pravnické osoby se radi do kategorie malych podnikd. Kazdy z nich zamést-
nava v priméru 10 zaméstnancd. Agentury spole¢né dosahuji ro¢niho obratu ve
vysi 250 mil. korun ro¢né.
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Mensi dopad na ekonomické ukazatele ma druhg, pocCetné vyznamna skupina
subjektd - podnikajici fyzické osoby. Ve vétsiné piipadi se jedna o jednotlivce
bez zaméstnancy, jejichz ¢innost se pohybuje na pomezi reklamy a grafického
designu.

Graf41:
Subjekty odvétvi
Reklama dle
kategorii poctu
zaméstnanci



Graf42:
Subjekty odvétvi
Reklama podle
kategorii ro¢niho
obratu (v mil. K¢)

Graf43:

Pocet aktivnich
subjekti v odvétvi
Reklama

dle pravni formy

#7Viz napt. kapitoly
Vytvarné umeéni,
Architektura apod.

*Podobny jev

s negativnim vlivem na
celé odvétvi pozoruji

i zastupci subjektl
aktivnich ve Vytvarném
uméni a v Architektuie.
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Aktivni subjekty se nejcCastéji zaméruji na tvorbu grafickych navrhd, vyrobu
reklamy ¢i poradenstvi v oblasti reklamy, ale také na pripravu marketingovych
strategii. Okrajové je zajima pronajem reklamnich ploch ¢i priprava reklamnich
eventl. Oblast, ktera je zastoupena malo a ktera by si zaslouzila rozvoj, je oblast
on-line marketingu, copywritingu a spravy socialnich siti.

1 Akciova spolecnost
34 31 31 Spolecnost s ru¢enim omezenym
34  Podnikajici fyzickd osoba tuzemska

Klicova zjisténi a trendy v odvétvi

Rozvoj oblasti on-line marketingu a navazujicich kreativnich profesi je pro Olo-
mouc skrytym potencidlem, o kterém subjekty védi. Jednim z kroki, ktery by po-
mohl s jeho uplatnénim, je vznik kreativniho centra. Predstavovalo by zazemi pro
fungovani a rozvoj profesi souvisejicich s reklamou a marketingovou komunika-
ci; kreativni prostor, jehoz soucasti by byly sdilené kancelarské plochy, pripadné
podnikatelsky inkubator. Centrum by slouzilo také jako vzdélavaci ¢i mentorské
centrum pro profesiondly z oboru i pro veiejnost. Jednalo by se také o prostor
pro poradani konferenci, networkingovych akci, $koleni, workshopti nebo pred-
nasek. Reklama nenf jedinym odvétvim na Olomoucku, které vola po jeho vzni-
ku*’. Zakladatelem takového projektu by dle aktéri mél byt subjekt ¢i osobnost
z odvétvi, nikoliv zastiesuji instituce mimo branzi.

Soucasné vnimani reklamy a marketingu verejnosti, ale i zadavateli zakazek je
stale poznamenano neznalosti odvétvi. To je do jisté miry dano nizkou urovni
estetického citéni a nastaveni estetickych hodnot*® u nezanedbatelné ¢asti po-
pulace. Podniky i jednotlivci se tak kromé vlastni ¢innosti museji zamérovat na
»vzdélavani zakaznika”. Slabou orientaci v estetickych otazkach Kklienti velmi cas-
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je tak teba budovat povédomi o koncepci reklamy a kvalité jejiho zpracovani -
o grafickém designu, pouzitych materialech, vyrobnich technologiich i vyuzivani
legalniho softwaru.

Marketing a reklama patfi mezi obory, které podléhaji rychle se ménicim trendtim,
agentury jsou nuceny je neustale sledovat. S tim souviseji i naklady na vzdélavani
zameéstnancl, inovaci vyrobnich technologii a nakup materiald, které se promi-
taji do vysledné ceny sluzby:.

9

Dlouhodoba snaha o odstranéni vyse uvedenych aspekti je spoleCnym ukolem
subjekti v kreativnich odvétvich, skol vSech typd, ale i verejnych instituci a sou-
kromych podnikd, jez nakladaji s prvky vlastniho vizualniho stylu, voli si pro-
stredky (marketingové) komunikace navenek nebo pracuji s umisténim reklamy
ve vefejném prostoru. Pravé velké instituce maji velkou a ¢asto neuvédomova-
nou moznost silné ovliviiovat vnimani verejnosti.

Ruku v ruce s umistovanim inzertnich sdéleni do vetrejného prostoru jde potieba
tuto oblast regulovat, idealné ve spojeni s nové ziizenou pozici méstského archi-
tekta*’. Reklamy a poutace by v tak vyrazné mitre nemély narusovat verejny pro-
stor. Umisténi reklamy ve vefejném prostoru nyni reguluje stavebni Gifad, avSak
pouze z technického hlediska. Funk¢ni zaclenéni reklamy do verejného prostoru
momentalné nikdo nefesi a na podobé nasich mést, nejen Olomouce, je to vidét.
Posun v této oblasti by se pozitivné promitl do image a marketingové hodno-
ty mésta. Na zviditeliovani mésta je dle soudu odborné verejnosti stale kladen
nedostatecny dtraz. Profesionalové z oboru by se pfitom na aktivnim vytvareni
dobrého jména mésta radi podileli.

V oblasti reklamy a marketingu je nedostatek kvalifikovanych pracovnik, at’ uz
se jedna o grafické designéry, copywritery nebo spravce sociadlnich siti. Poptavku
by mohli z¢asti uspokojit absolventi nékterych stiedoSkolskych a vysokoskol-
skych oborti, problémem je ale jejich nedostacujici praxe. Dilezité je, aby stu-
denti dostali prilezitost aktivné se zapojit do plnéni praktickych tkold jesté pri
studiu. Navrhovanym zptsobem, jak je do praktickych aktivit zapojit, jsou staze
ve firmach, pravidelné prednasky a konzultace nebo prima ucast praktiki ve vy-

Obr. 14:

Intenzita vyskytu
subjekti v odvétvi
Reklama (Olomouc)

*9 Vice viz kapitola
Architektura, str. 69.
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PRODUKTY

50 Napf. grafickym de-
signériim staze umozni
vytvorit si portfolio,
kterym se nadéle
mohou prezentovat pii
vstupu na pracovni trh.
Instituce (knihovny,
kina, divadla) mohou
vyhlasovat soutéZe o na-
vrhy vizualni identity c¢i
komunikacnich kampani
pro festivaly, literarn{
Cteni, zvlastni projekce
apod. Takové soutéze
by za¢inajicim tvircim
opét pomohly ve vytvo-
feni vlastniho portfolia.
Pokud by byla hlavni
cena spojena s finan¢ni
odménou, bylo by pro
zacinajici grafiky snazsi
zalozit si vlastni pod-
nikani.

uce. V Olomouci vSak chybi prostiednik, ktery by takové staze studentiim i pod-
nikim nabizel. Na trovni UP by tuto roli mohlo zajistovat Studentské kariérni
a poradenské centrum®’, zatim se tak v$ak nedéje. Ani spolupréce grafickych
studii ¢i reklamnich agentur se stfednimi Skolami se nedéje ve velkém méritku.
Rizikovym faktorem je také to, Ze olomoucka univerzita nenabiz{ moznosti vyso-
koSkolského studia marketingovym a reklamnim profesim. Mladi adepti tak za
vzdélanim odchazeji mimo region.
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MERKANTILNI TISKOVINA: LETAK, KATALOG, VYROCN/| ZPRAVA
REKLAMNI KAMPAN

SAZBA, GRAFIKA, KREATIVA, NAKUP MEDII

REKLAMNI A DARKOVY PREDMET

KNIHA, MONOGRAFIE, KATALOG VYSTAVY

MARKETINGOVA, KOMUNIKACNI A VIZUALNI STRATEGIE
BILLBOARDY, CITYLIGHTY

VELKOPLOSNY TISK

REKLAMNI A PR KAMPANE

PRIPRAVA A PRODUKCE AKCI

INTERNETOVE SLUZBY PRO REKLAMN{ AGENTURY - ZPROSTREDKO-
VANI OBCHODNICH PRILEZITOSTI

REDAKCNI ZPRACOVANI TEXTU, VYDAVANI PUBLIKACIH

Sumar zjisténi a tipt pro rozvoj odvétvi

Reklama je prosperujici odvétvi s vyznamnym vlivem na zaméstnanost na
Olomoucku.

Pro cely segment je typicka flexibilita a prijimani ménicich se trendi v ko-
munikaci, propagaci, marketingu a public relations.

Skrytym potencidlem pro dal$i rist odvétvi je rozvoj novych profesi (copy-
writer, spravce socialnich siti, datovy analytik).

Subjekty bojuji s nizkym povédomim o realné naplni prace, se slabou orien-
taci zadavatell v estetickych otazkach i diirazem na rychlost a nizkou cenu.
Duslednéjsi regulace verejného prostoru s cilem eliminovat vizualni smog
(zaplnéni verejného prostoru reklamou a inzerci) je vyzvou pro vedeni mu-
nicipalit.

Klicovym momentem pro rozvoj segmentu by se mohlo stat zaloZen{ krea-
tivniho centra - prostoru pro setkavani profesionall z oblasti reklamy a pri-
druzenych odvétvi.

Nedostatek nékterych profesi dilezitych pro dalsi rozvoj odvétvi je mozné
eliminovat zkvalitnénim praktické pripravy ve spolupraci se strednimi a vy-
sokymi Skolami.






OLOMOUC
JE KREATIVNI

< POCETSUBJEKTU: 1211
<« ZAMESTNANOST: 5175 OSOB
<« OBRAT: 4722,65 MIL. KC




Mésto Olomouc a jeho nejblizsi okoli je jednim z prvnich tizemi v Ceské republice,
které je zmapovano z hlediska svého kreativniho potencialu. Na predchazejicich
strankach jsme se snazili vysvétlit diivody, kvili kterym se statutarni mésto Olo-
mouc a UP rozhodly mapovani provést, cile, které tim sledovaly, i metodu, kterou
zvolily.

Ctenar se z predchozich kapitol mohl dozvédét, Ze kulturni a kreativni priimysly
maji na Olomoucku velky potencial. Pisobi v nich celkem 1211 soukromych fi-
rem, verejnych instituci, neziskovych organizaci, Zivnostniki a dalsich subjektt.
Vytvareji podminky pro zaméstnani vice nez péti tisic osob. A jejich obrat presa-
huje 4,7 mld. korun.

Nejvyznamnéjsi kulturné-kreativni odvétvi na Olomoucku

Studie ukazuje, Ze historicky ukotvena tradice Olomouce jakoZto centra vzdéla-
nosti se v této oblasti projevuje s plnou intenzitou. Jednim z klicovych odvétvi
Olomoucka je totiz Literatura, knihy a tisk, odvétvi tvorené vydavateli, nakladate-
li, tiskarnami, knihkupci, ale také spisovateli a piekladateli. Predstavuje ¢tvrtinu
vSech aktivnich subjektl a je druhym nejsilnéjsim segmentem KKP z hlediska
obratu.

Podobné pozoruhodna jsou zjiSténi o poctu a ekonomické sile subjektl v oblasti
Wvoje softwaru. Zajimalo nas, zda se podaii potvrdit vliv blizkosti Brna jakoZto
dulezitého republikového centra informacnich technologii a jeho tendenci staho-
vat vyznamnou Cast intelektualniho potencidlu Olomouce v této oblasti. Z¢asti se
tak stalo. Ale zcasti jsme byli vyvedeni z omylu - olomoucka scéna zamérena na
vyvoj softwarovych feseni je neoCekavané Siroka a rozmanita. A pokud ji budou
vytvareny dobré podminky a vSem dilezitym aktériim se bude darit odstranovat
naznacené prekazky rozvoje, mize se stat jednim z klicovych tahound lokalni
ekonomiky.

Na Olomoucku jsou silné zastoupeny také firmy a jednotlivci profesionalné se
vénujici Architekture. Ta je sice primarné podnikatelskym odvétvim, ale zaroven
ovliviiuje a utvari podobu mést obci i krajiny nejen ve sledovaném regionu. Od-
vétvi Celi fadé problémid, obtizi a legislativnich prekazek, s nimiz museji firmy
i architekti ,na volné noze" bojovat. Ale skyta také nebyvale silny potencial a vili
vstupovat do verejné diskuse o smysluplném vyuzivani verejného prostoru. To je
ostatné atribut vlastni takika vSem kreativnim odvétvim a prvni ze zjisténi, které
lze oznacit za prirezové.

Mimoradné postaveni ma na Olomoucku oblast Kulturniho dédictvi. Odvétvi
pochopitelné tézi z faktu, ze mésto i jeho blizké okoli patii mezi historicky
a pamatkové nejzajimavéjsi oblasti v CR, ale také z husté sité knihoven, jiz
doplnuji ¢cetna olomoucka muzea a archivy. Pravé bohaté odvétvi kulturniho
dédictvi ve spojeni s celosvétové akcelerujicim odvétvim cestovniho ruchu
a turismu predstavuje dalsi potencialni akcelerator mistniho podnikani, a to
ve vSech myslitelnych sférach. Na prvnim misté vSak pravé ve sfére kulturné
faktorem ovliviiujicim rozhodnuti o tom, kde Evropan stravi svou dovolenou
(tim prvnim je cena).

Kreativni odvétvi jako systém

Dvé horizontaln{ témata, tedy zjiSténi, kterd jsou vlastni vétSiné sledovanych
odvétvi, jsme jiz naznacili v predchazejicim textu. Zaprvé je to urcitd neohrani-
Cenost, respektive vzajemny piekryv mezi odvétvimi. Reklama potiebuje k tispé-
chu tisk a video, kvalitni propagacni material svou anglickou nebo ¢inskou verzi
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NEKOLIK
PERLICEK
NA ZAVER
ANEB VEDELI
JSTE, ZE...

1 To se tyka predevsim
stiedniho a vysokého
Skolstvi. UP byla v roce
2016 resitelem celore-
publikového rozvojo-
vého projektu, ktery se
zaméroval na aktualni
podobu vzdélavani

v oborech pripravujicich
absolventy pro potieby
praxe v kreativnich a na-
vaznych odvétvich. Pravé
nedostatecna vazba na
praxi a nedostate¢na
reflexe redlnych potteb
kreativnich odvétvi

se ukazaly jako jedny

z klicovych nedostatka

VS ptipravy.
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pirekladu. Televize se neobejde bez kameramant a scénaristd, festival by se ne-
dal produkovat bez zvukai, hudebni primysl je stale vice zavisly na modernich
softwarovych technologiich; divadla, muzea i knihovny pottebuji dobte zacile-
nou reklamu atd.

Kromé toho, Ze kreativni odvétvi tvoii vzajemné propojeny celek (také proto se
jako celek mapuji), maji vyznamné efekty i v navaznych odvétvich, at uz se jedna
o zminovany cestovni ruch nebo obvyklou priimyslovou vyrobu.

Poslani kreativnich odvétvi a jejich vliv na verejny prostor

Také jsme jiz naznacili, Ze dilezitym tématem, které se promita napric¢ vétSinou
kreativnich odvétvi, je jejich spoleCenska role a piisobeni ve vefejném prostoru.
Valna vétsSina zastupcti KKP nechape sebe sama jen jako ekonomické jednotky pt-
sobici na trhu. V pribéhu mapovani jsme zaznamenali fadu konkrétnich podnétt
smeérujicich ke zlepSeni vnimani jednotlivych odvétvi a jejich poslani Sirokou ve-
fejnosti. At uz se jednalo o oblast literatury a knih (téma ctenarstvi, prestiz knihy
ve spolecnosti), vytvarného uméni (role uméni ve verejném prostoru) nebo tieba
hudby (hudebni gramotnost). Velmi silna tendence vstupovat do verejného pro-
storu a do veiejné debaty je pak typicka pro odvétvi, ktera to maji primo ,,v popisu
prace”. To se tyka zejména architektury, designu a ¢aste¢né reklamy:.

Na Olomoucku pusobi tfi desitky spisovatelt a basniku?

Nékolikrat do roka zde koncertuje 80 kapel a hudebnich souborl - od
dechovky, reggae a rocku az po punk ¢i metal?

CtyFi olomoucké spoleénosti se zaméfuji na videotvorbu s vyuZitim
drona?

Olomoucti softwarovi vyvojafi velkou ¢ast své produkce Vyvazeji“ na
Slovensko, do Némecka, Velké Britanie a dalsich zemi EU, déle pak do
USA, ale i Ciny a Ruska?

Skryty potencial diima v odvétvi filmu - Olomouc a nejblizsi region by
se mohl stat vyhledavanou destinaci. Uspé&sni absolventi UP psobi ve
filmovém a video pramyslu (Kopfiva, Haluza, Partys, Holy) i jako autofi
a scénaristé (Sykora, Smékal)?

V malém odvétvi - odévnictvi a médni design - v posledni dobé
vznikla fada malych lokalnich provozoven, které navazuji na bohatou
prvorepublikovou tradici?

Vzdélavani, Skolstvi a kreativni subjekty

Vedle verejného, neziskového a soukromého sektoru hraje dilezitou roli v kul-
turné-kreativnim ekosystému také sektor vzdélavaci a vyzkumny. Ten pirimo
pripravuje absolventy pro praxi v kreativnich odvétvich. Pocty adekvatné vzdé-
lanych odbornikd opoustéjicich skoly v regionu ale ¢asto neodpovidaji potfebam
subjektd pisobicich v kreativnich odvétvich. Typickym prikladem je oblast Vy-
voje softwaru. Po absolventech v tomto segmentu je na trhu zna¢na poptavka,
nicméné absolventi UP ¢i maturanti ji svym poctem, ale bohuzel ani profilem
z hlediska studiem ziskanych dovednosti nedokazou uspokojit. Podobné je to
v oblasti moédy ¢i médii. Schopnost skol, ale i dal$ich instituci a organizaci pt-
sobicich ve vzdélavacim systému smysluplné reagovat na ménici se pozadavky
praxe v kreativnich odvétvich je jednou z aktudlnich vyzev°™.

V obecnéjsi roviné ma skolsky systém vytvaret podminky pro to, aby spole¢nost
rozuméla jednotlivym odvétvim a dokazala se v nich poucené pohybovat. Aby
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mladi lidé ziskali, namisto faktografickych tidaji o malifich, skladatelich a jinych



umeélcich, zdkladni povédomi o umélecké tvorbé a dokazali se orientovat v zaklad-
nich estetickych zakonitostech. Pravé v tomto bodé zastupci kreativnich subjektt
napri¢ odvétvimi vidi klicovy nesoulad. Dle jejich presvédceni neni vzdélavaci
systém nastaveny tak, aby z néj vychazeli absolventi kvalitné vzdélani v oblasti
estetiky (vytvarné umeéni, hudba, architektura, design atd.)°%. Tento nedostatek
ma pak zpétné vliv na prestiZ a postaveni kreativnich odvétvi ve spole¢nosti. Pro-
jevuje se malou ochotou spolec¢nosti podporovat kulturni scénu a jeji aktivity, ale
plsobi také na Cisté obchodni zaleZitosti. Zastupci kreativnich odvétvi se stavaji
vice ¢i méné uspésnymi ,estetickymi privodci“ svych ¢asto zcela nepoucenych
klientd (architektura, design, reklama, literatura ad.).

Fakt, Ze Skoly znaji realné potireby mistnich kreativnich firem jen v omezené mire
a jen okrajové do vyuky zapojuji odborniky z praxe, je dal$im dtisledkem malého
dirazu, ktery je na estetickou vychovu na $kolach kladen. Kreativni odvétvi se
vSak mohou stat jednim z dileZzitych ¢lankd pii postupné redefinici vzdélavaciho
systému a jeho prizptsobeni rychle se ménicim potrebam spolecnosti.

Komunikace a networking - nezbytny predpoklad rozvoje

Kreativni subjekty potiebuji ke svému tispéSnému rozvoji prostor a kontakt. Dle
nasich zjiSténi chybi Olomouci prostor - virtudlni ¢i redlny - pro multioborovou
spolupréci firem a jednotlivcl z oblasti KKP. Pokud na osobnich setkanich se za-
stupci kreativnich odvétvi néco zaznivalo silné a opakované, pak to byla touha po
vétsim propojeni subjektli a odvétvi navzajem, ale také po castéjsi a koordinova-
né komunikaci se zastupci mistnich a regionalnich samosprav. Nutnost umocnéni
networkingu, ktery by se odehraval pod patronatem nezavislého subjektu (uni-
verzita, mésto), je jednim z klicovych zavért a pozadavki subjektl plisobicich
v kreativnich odvétvich. Vyznamnou roli v tomto ohledu mizZe sehrat UP*3. Nejen
jako klicovy vzdélavatel (viz vySe) a do jisté miry i hybatel kreativni scény, ale
mozna také jako idedlni moderator komunikace mezi zastupci kreativnich odvét-
vi a ostatnimi aktéry, predevsim mistnimi samospravami a zastupci podnikatel-
skych subjekti mimo KKP.

Béhem sbéru informaci pro tuto studii se debata velmi ¢asto stocila k otazce chy-
béjictho kreativniho centra v Olomouci, tedy vhodného prostoru ¢i objektu pro
vzadjemnou inspiraci, spolupraci a podporu rozvoje kreativnich odvétvi. Jeho ci-
lem by bylo rozvijet tvorivy potencial talentovanych lidi a zamezit jejich odlivu
mimo mésto a nejblizsi region. Takova centra uspésné plisobi v fadé evropskych
mést, ke kterym se postupné pridavaji i ta Ceska - Praha, Plzen, Zlin aj. Soucasti
kreativnich center byvaji inkubatory pro zacinajici podnikatele v kreativnich od-
vétvich, najemni ateliéry, zkuSebny nebo dilny. Studie vSak nedava jasnou odpo-
véd na to, kdo by mél byt inicidtorem vzniku kreativniho centra, nazory na to se
v ramci kreativni komunity lisi. M(iZe jim byt verejna sféra (mésto, kraj, univer-
zita), ale vzniknout miiZe také na soukromém principu®*. Podobné jako u jinych
témat i toto doporucenti je jednim z ndméth pro dalsi praci.

Kreativni Olomouc?

Mésto by ke své propagaci mohlo mnohem lépe vyuzivat nové fenomény spojené
s Olomouci, jako je napiiklad film ¢&i design. Uéastnici seminait mnohokrat te-
matizovali chybéjici propagaci kreativnich odvétvi ve spojeni se znackou mésta.
Pfitom praveé kreativni odvétvi a jejich aktivity by se mohly stat prvkem, kterym
by statutarni mésto nebo kraj podportily svou vlastni propagaci. Subjekty KKP
by privitaly zvySenou pozornost vztazenou také k verejné tematizaci symboliky
jednotlivych odvétvi ¢i KKP jako celku. A nemusf se vZdy jednat o propagaci v ko-
mercénim slova smyslu. Pokud se ¢elni predstavitelé municipalit a vyznamnych
instituci ¢i firem plsobicich v regionu zmini o prinosu kultury ¢i architektury

52 Tento trend nedokaze
zvratit ani v Evro-

pé ojedinély systém
zakladnich uméleckych
Skol. Vedeni zakladnich
a stiednich Skol na néj
paradoxné spoléhaji do
té miry, Ze estetickou
vychovu na vlastnich
Skolach ¢asto margina-
lizuji.

53 Uz inicia¢ni snaha
univerzity vypracovat
tuto studii ukazuje, Ze se
této role nevzdava.

54V pribéhu tvorby
studie se na olomoucké
kreativni scéné objevil
prvni vétsi projekt toho-
to druhu - Vault 42.



KLICOVA
ZJISTENI
VE ZKRATCE

% Integrované teritorial-
ni investice olomoucké
aglomerace. Vice viz
http://www.olomoucka
-aglomerace.eu.

pro vetejny zivot, nechaji se do médii vyfotit s knihou v ruce nebo verejné podpo-
1 vznik vytvarného prvku pri rekonstrukci sidlisté, udélaji pro zvySeni prestize
kreativnich odvétvi vice nez neosobni billboardovou kampani.

SiLA KKP

pocty subjektd, jejich obrati odhadovany pocet vytvorenych pracov-
nich pfilezitosti je ve srovnani's podobné velkymi sidly vysoky
PRACOVNI SILA

nejsilnéjsi odvétvi Viyvoj softwaru ke svému dal$imu rlstu postrada
kvalifikované zaméstnance (v¢. absolventd), ale podobnym problémim
celi i mensi odvétvi (napf. médni primysl ¢i oblast filmu a médir)
VZDELAVANI

subjekty napfri¢ odvétvimi by pfivitaly podporu programi umoznuiji-
cich vétsi propojeni praxe s pripravou na vsech typech skol
UNIVERZITA

klicovy subjekt vstupujici prakticky do vSech kreativnich odvétvi - v ob-
lasti vzdélavani, pripravy na uplatnéniv praxi KKP, ale i jako hybatel v KKP
(historické objekty, festivaly, studentské spolky, radio, vydavatelstvi...)
PRISPEVKOVE ORGANIZACE

predstavuji pilit kulturniho sektoru i kulturnich prémysld a prijemce
absolutni vétsiny verejnych prostredkl na kulturu

KREATIVNi CENTRUM

subjekty napfri¢ odvétvimi postradaji realny ¢i virtualni prostor pro tvor-
bu, setkavani, networking, vytvareni spolupraci, obchodnich prilezitosti
a komunity

VEREJNY PROSTOR

subjekty z kreativnich odvétvi maji silny zajem podilet se na reseni nejpal-
civéjsich verejnych problém - architektura a urbanismus, kulturni politika
mésta, propagace Olomouce a regionu, praktické vzdélavani apod.

Zavérem

Uvédomujeme si, Ze studie, kterou jste pravé docetli, nemize obsahnout boha-
tost a mnohost kulturnich a kreativnich odvétvi na Olomoucku. Je nam jasné, ze
nékteré problémy c¢i potreby kreativnich odvétvi jsou nasi studii zaznamenany,
ale chybi konkrétni navrhy na jejich resSeni. To vSak jiz presahuje ambice tohoto
projektu. Jeho smyslem bylo poskytnout ucelené informace o sledovanych od-
vétvich a zachytit jejich klicové kvalitativni i kvantitativni charakteristiky. To se
nam, doufame, povedlo.

Vnimdame také, Ze rozhodnuti zmapovat kromé tizemi mésta Olomouce také tuze-
mi celého okresu bylo spravné, ackoliv jsme v této snaze nebyli zcela tspésni.
Zejména vétsi sidla pattici do olomouckého okresu (Sternberk, Litovel, Uni¢ov)
by si zaslouzila mnohem vétsi diiraz a zapojeni lokalnich mapovaci, aby zprava
zcela vypovidala i o téchto lokalitdch. Financ¢ni a personalni zajiSténi projektu
vSak umoznilo splnéni tohoto cile jen na zakladni trovni.

Nabizi se také mozZnost, aby data sesbirand na Olomoucku poslouzila jako zaklad
obdobné studie zamérené na tizemi ITI>® a pokryla kromé krajského mésta také
dvé blizka centra - Prostéjov a Prerov. Vystupy takto rozsirené studie by se pak
jisté staly dilezitym podkladem pro rozhodovani odpovédnych verejnych Cinite-
104 pfi planovani rozvojovych projekti pro toto teritorium.

Kromé tizemnich presaht by si mnohem vétsi pozornost zaslouzily také moznos-
ti propojeni kreativnich odvétvi se socialni sférou. KKP totiz sehravaji dilezitou



roli v problematice revitalizace mést (kulturou tazend méstska regenerace) nebo
socialni koheze (community arts). Tématem pro dalsi rozsiteni této studie je také
vazba kreativnich odvétvi na vyrobni podniky v regionu. Existuje? Jak je silna? Co
1ze udélat pro jeji posileni?

To vSe jsou otazky, na které jesté musime hledat odpovédi.
Na tu hlavni jsme si ale uz odpovédét stihli.
Olomouc je kreativni.
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